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Abstract: The present study focuses on the identification and characterisation of
manifestations of quasi-inclusive communicative behaviour in the context of the media-
social environment. The text emphasises the pivotal function of social media in the process
of mediating social reality, a phenomenon that is intrinsically linked to alterations in
communication practices that are influenced by the logic inherent in media. It is imperative
to emphasise the significance of elucidating the fundamental characteristics of media reality,
which serves as a conducive milieu for the cultivation and augmentation of quasi-inclusive
communication practices. The concept of quasi-inclusiveness in relation to network
communication is interpreted in two aspects: The first result is due to the pragmatization
(instrumentalisation) of inclusive comprehensibility, as demonstrated through the analysis
of media-scientific communication. The second result is a communication strategy, as
demonstrated through the analysis of media-political communication. Drawing upon an
analysis of media-scientific and media-political communications, the study interprets the key
attributes of quasi-inclusive communicative behaviour. In the current socio-cultural context,
such behaviour is perceived as an effective mode of interaction and is gradually becoming
a communication trend beyond just social media. The study indicates a substantial shift in
the manner in which experts and political figures engage with the general public, whereby
quasi-partner communication, founded on quasi-inclusive communicative techniques,
assumes a predominant role. This prompts further inquiry into the mounting influence of
populism in social praxis, as it seamlessly integrates into public discourse, influenced by the
forces of entertainment culture and intellectual simplicity.

Keywords: quasi-inclusive communication, media-social reality, media-scientific
communication, media-political communication

UvoD

Sociokultirny kontext nevyhnutne urcuje dominantny spdsob komunikécie,
ktory sa presadzuje v spolocCnosti. V tejto stvislosti sa javi ako vhodné zacat’ uvahy
o problematike kvaziinkluzivnej komunikacie stru¢nou charakteristikou sociokultir-
nych podmienok, v ktorych sa aktualne formuju a odohravaju komunikac¢né udalosti.
V prvom rade ide o posiliiovanie roly digitdlnych technoldgii a ich bezprostrednii

! Tato praca bola podporena Agentirou na podporu vyskumu a vyvoja na zaklade Zmluvy
¢. APVV-22-0275 Inkluzivna Stylistika.
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implementaciu do socialnych interakcii v ramci institucionalnej, skupinovej a indivi-
dudlnej komunikacie. Postupne sa sformovali a rozsirili nové formy komunikacie,
komunikacné prostriedky a v dosledku toho aj nové mechanizmy socialneho vplyvu.
Fungovanie spolo¢nosti dnes z vel'kej Casti sprostredkivaju socialne média posobia-
ce ako komunikacné platformy, ktorych existenénou funkciou je formovanie social-
nych vztahov prostrednictvom moznosti neobmedzenej verbalnej a neverbalnej inte-
rakcie. Komunikaény proces, ktory prirodzene predpoklada vytvaranie a udrziavanie
socialnych vizieb, translaciu socialneho, kognitivneho, hodnotovo-normativneho
a kultirneho kontextu a integraciu ucastnikov komunikacie do mikro- a makroko-
munit, podriad’'uje sa v ramci socialnych médii pravidlam a normam médialogiky
a médiakultary (bliz8ie pozri Orgonova — Bohunicka — Kazharnovich 2023). V mo-
dernej spolo¢nosti média neplnia len sprostredkovaciu funkciu, t. j. nejde iba o pro-
ces mediacie?, ktory predpoklada vytvaranie komunikaénych prilezitosti. Hovori sa
o mediatizacii, pri ktorej sa medializuje podstata socialnych praktik a spésobov ich
realizacie (pozri napr. Castells 2010, Hjarvard 2013, Jensen 2007, Krotz 2009).

V stcasnosti je proces mediatizacie do velkej miery ovplyvneny posiliiovanim
spolocenského statusu socialnych médii. Pritomnost’ (jednotlivca alebo institicie) na
socialnych sietach sa povazuje za nevyhnutnu sucast’ osobného, socialneho aj profe-
sionalneho fungovania. Socialne média zaroven obzvlast’ vyrazne zviditelnuji zme-
ny v komunikacnej praxi, ktoré priamo stvisia s mediatizaciou. Ide predovsetkym
o demokratizaciu komunikacie a neutralizaciu komunikaénych bariér (fyzickych,
socialnych, znalostnych a pod.) spolu s marketizaciou komunikacnej praxe a domi-
nanciou kultury intelektualnej nenaro¢nosti®, ktora je spojena s devalvéaciou raciona-
lity v prospech zabavnosti a komunika¢ného komfortu. Socidlne média prostrednic-
tvom komunikécie formuju vlastni socialnu realitu, podriadent principom komuni-
kacnej dostupnosti, otvorenosti, propagacnosti a predajnosti. V ramci socidlnych
médii a do velkej miery aj pod ich vplyvom sa v sti¢asnej spolocnosti vyrazne preja-
vuje trend kvaziinkluzivneho komunikaéného spravania.

V tejto stadii sa stustredime na identifikaciu a charakteristiku prejavov kvaziin-
kluzivneho komunika¢ného spravania v kontexte médiasocialneho prostredia. Sa-
motny pojem kvaziinkluzivnosti v stvislosti so sietovou komunikaciou interpretuje-
me v dvoch aspektoch: 1. ako vysledok pragmatizacie (inStrumentalizacie) inkluziv-
nej zrozumitel'nosti* (na priklade analyzy médiavedeckej komunikacie) a 2. ako ko-
munikacnu stratégiu (na priklade analyzy médiapolitickej komunikacie). Osobitnt
pozornost’ venujeme vykladu zakladnych charakteristik médiareality ako vhodného
prostredia na formovanie a rozSirovanie kvéaziinkluzivnych komunika¢nych praktik.

2 Porov. lat. mediare a angl. mediation.

3 Bliz8ie pozri Dolnik 2017, 2021b.

4 Pojem inkluzivna zrozumitelnost interpretujeme v sulade s koncepciou inkluzivnej komunikacie,
ktord by mala ,,podnecovat’ k interpretacnej a inferencnej aktivite, smerujucej k tomu, aby prijemca
dospel k optimalnemu rozumeniu komunikatu (na vyssej urovni)* (Dolnik 2021a).
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MEDIASOCIALNE PROSTREDIE A JEHO VPLYV NA KOMUNIKACNE
SPRAVANIE

Dnesna spolo¢nost’ zaziva obdobie takzvanej ,,hlbokej mediatizacie®, ktora je
charakteristickd tzkou konvergenciou digitadlnych médii a takmer vSetkych oblasti
spoloc¢enského zivota. Mnohé socialne procesy sa stavaju vyrazne zavislymi od
technologickej infrastruktary médii (Culdry — Hepp 2017, s. 53). V epoche hlbokej
mediatizacie — digitalizacie a datafikdcie — obzvlast’ dolezita funkciu v spolocen-
skych procesoch zohravajui socidlne média, ktorych poslanie nespociva len v transla-
cii informacii. Socialne média sa stavaju technologickou infrastruktirou na podporu
spolocenskych interakcii. Vytvaraji podmienky pre neobmedzenti komunikaciu,
predpokladaju bezprostredné zapojenie pouzivatelov/sledovatel'ov do komunikac-
nych procesov a stimuluju ich interakciu s médiaobsahom vo forme vyhl'adavacich
dopytov, lajkov, komentarov, odberov a i¢asti v roznych skupinach. Socidlne média
formujt svoju vlastnu kultaru (sietova kultiru), ktord je v odbornej literatire cha-
rakterizovana ako kultara participacie a zdiel'ania® (Jenkins — Ito — Boyd 2015, s. 4;
Martin — Dwyer 2019). Siet'ova kultira orientuje jednotlivca na sebaprezentaciu, se-
bavyjadrenie cez virtudlne komunikacné aktivity.

Etapa ,,hlbokej mediatizacie* predpoklada nielen Siroku mediatizaciu spolocen-
skych procesov, ale aj socidlneho Zivota ako takého. V odbornej literature sa osobit-
ne zdoraznuje socialny rozmer mediatizacie ako procesu a vysledku prenikania mé-
dii do vsetkych sfér zivota jednotlivca, sukromného aj verejného. J. Thompson, kto-
ry navrhol samotny pojem mediatizacia, videl jeho podstatu vo ,,vybaveni zaklad-
nych prvkov socialnej a kulturnej reality médialogikou alebo médiaformou
(Thompson 1993, s. 29). Dansky vedec S. Hjarvard vysvetluje mediatizaciu ako
»proces, prostrednictvom ktorého su centralne prvky socialnej a kultirnej ¢innosti
ovplyvilované médiami a stavaji sa od nich zavislymi* (Hjarvard 2012, s. 30).
V chapani W. Schulza mediatizacia predstavuje proces kvalitativnych a kvantitativ-
nych zmien v socialnej komunikacii pod vplyvom médii, t. j. Struktirnu transforma-
ciu verejného diskurzu: média zaujatim miesta centralnych komunikaénych instittcii
ziskali moc formovat vSetky podstatné komunikacné procesy prebiehajice vo verej-
nej sfére a v dosledku toho i celé socidlne vedomie (Schulz 2004). Upozoriuje sa aj
na to, ze pod vplyvom mediatizacie dochddza k Strukturdlnym zmenam v socidlnej
realite v dosledku zaclenenia médii do jej fungovania a vytvarania novych podmie-
nok pre socialnu komunikaciu (Hepp 2014, s. 50). ZovSeobecnujtc socialne nasled-
ky prieniku médii do vSetkych sfér spolocenského Zivota sa zdoraziuje, ze mediati-
zacia nadobuda status zékladného principu, v sulade s ktorym sa kons$truuje moder-
ny socialny a kulturny svet (Lundby 2009, s. 50). Vo svojej podstate ide o proces
a vysledok formativneho vplyvu médialogiky na socialne vzt'ahy, spolo¢enské prak-

* Porov. angl. participatory and sharing culture.
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tiky a institucie prostrednictvom medidlnych technolégii, v dosledku ¢oho sa formu-
je a reprodukuje médiasocialna realita. Tato médiasocidlna realita je siCasne virtual-
na aj redlna, ked’ze sformované prvky virtualnej socialnej Struktiry maji redlne na-
sledky pre individualnu a kolektivnu prax.

Médiasocialna realita predpoklada aj Specificky format socialnej interakcie za-
lozeny na: 1. dominancii interaktivnosti (interakcia sa chape ako neustala kazdoden-
na komunikacia s inymi subjektmi prostrednictvom médii); 2. Specifickej médiakul-
ture ako kultre socialnej interakcie v socialnych médiach s vlastnymi komunikac-
nymi normami a pravidlami; 3. principe verejnosti ako konstituenta sociability;
4. principe otvorenosti, dostupnosti a participacie. Vymenované charakteristiky mé-
diasocialnej reality priamo determinuji znaky médiakomunika¢ného spravania ako
druhu socialnej praxe.

Pri vyklade Specifik komunika¢ného spravania v médiasocidlnom prostredi sa
sustredime na charakteristiku jeho komunikacnej zlozky ako vSeobecnej stratégie
spravania a jazykovej zlozky ako spdsobu jej realizacie. Médiasocidlne komunikag-
né spravanie je do vel’kej miery ovplyvnené prednastavenostou vSetkych ti¢astnikov
komunika¢ného procesu na medidlnu sebaaktualizaciu, ktora je nastrojom na ziska-
vanie, posiliiovanie a nasledné vyuzivanie osobitného druhu socialneho kapitélu,
takzvaného médiakapitalu. Médiakapital poskytuje jednotlivcovi moznost’ spolocen-
sky, profesionalne a aj monetarne posilnit’ svoj socialny status, o predstavuje moti-
vacny zaklad médiasocialnej aktivity. Ak predtym bola sociabilita ¢loveka uréena
bohatstvom jeho socialnych vizieb, dnes hovorime o bohatstve médiasocialnych
vézieb. Individualita ¢loveka uz nie je determinovana iba jeho osobnostnymi vlast-
nostami, socidlnymi rolami a socialnym statusom, ktoré pdsobia ako socialne mar-
kery sociability, ale aj obrazom vytvorenym v médiapriestore. Aktivna pritomnost’
beznych pouzivatel'ov aj odbornikov, znamych osobnosti, verejnych ¢initel'ov a pod.
na socialnych sietach je ¢asto motivovana snahou o zvySovanie vlastnej popularity,
posiliiovanie spolo¢enského vplyvu a socialneho statusu alebo aj snahou o ziskanie
finan¢nych vyhod. Médiasocialne prostredie nielenze zjednodusuje vzajomnt kon-
verziu socidlneho a medidlneho kapitélu, ale Casto aktualizuje aj individualne mer-
kantilné motivy a ciele, najmé v spolocnosti, v ktorej sa vsetko ,.kupuje a predava“.

Jazykovu zlozku médiakomunikaéného spravania urcuje médiaformat, kto-
ry sa chape ako spdsob vnimania, interpretovania a prezentacie udalosti (Althei-
de 1979, s. 75). Prave médiaformat determinuje spoloCensky ramec — vratane
komunikacno-jazykového rdmca — pre proces produkovania, reprodukovania,
sprostredkovania, interpretacie a hodnotenia informécii, co ma vyrazny vplyv aj
na socialnu prax. Poziadavkam médiaformatu sa podriaduju také jazykové as-
pekty médiasocidlnej komunikacie ako napr.: 1. spdsob prezentacie informacie
(pouzivanie multimedialnych a multimodalnych prostriedkov, spdsob usporiada-
nia informacii a pod.), 2. §tyl prezentacie informacii (presadzuje sa napriklad
sposob podania informacii, ktory maximalne zodpoveda predstavam, ocakava-
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niam, znalostiam a skiisenostiam adresata); 3. jazykova zlozka (systém pojmov,
tezaurus, lexikalne a gramatické Specifika a pod.).

Meédiasocialne prostredie formuje svoj vlastny systém pravidiel a noriem ko-
munika¢ného spravania. Priestor socidlnych médii predpoklada otvorenost” a slobo-
du, ale zaroven stanovuje svoje ,,pravidla hry*. Vsetko je tu redlne a zaroven iluzor-
ne: médiasocialna realita pozostava z virtuadlnych obrazov, virtualnych interakceii,
virtudlnych obsahov a vyznamov. Atribut virtualnosti sa spaja s predstavou o umelo
vytvorenej socialnej realite, v ktorej sebaaktualizacia sleduje ciel’ ziskat’ osobné, so-
cidlne, profesionalne a finanéné vyhody. Komunikacia v médiasocialnom prostredi
je hlavnou socialnou aktivitou a je budovana v sulade s principmi médiaformatu.
Komunikaéné spravanie v ramci médiasocidlneho prostredia predpoklada produko-
vanie textov, ktoré z intelektualneho, hodnotového, emocionalneho a formalno-ob-
sahového hl'adiska zodpovedaju poziadavkam adresata, hovorime teda o komunika-
toch, ktoré sa l'ahko ,,predavaju‘ aj ,,konzumuju*. Subjektivne kritérium ,,paci sa mi
to/nepaci sa mi to* sa stava prvoradym pri tvorbe a vnimani médiatextov. V takomto
komunika¢nom kontexte virtudlna socialna realita/kvazirealita vytvara priaznivé
podmienky pre formovanie komunikacnych praktik, ktoré spaja vSeobecna charakte-
ristika kvdzi: kvaziodborna, kvazinstitucionalna, kvazisuikromna, kvazivzdelavacia,
kvéazipriatel'skd komunikacia a pod. V ramci tejto Stadie sa zameriame na vyklad
kvaziinkluzivnych prejavov v médiavedeckej a médiapolitickej komunikécii, ktoré
sa formuju a odohravaju v podmienkach médiasocialneho prostredia.

ATRIBUTY KVAZIINKLUZiIVNOSTI V MEDIAVEDECKEJ
KOMUNIKACII ALEBO POPULARNO-ZABAVNY (VEDECKY) STYL

Veda, podobne ako iné oblasti I'udskej ¢innosti, sa v kontexte posiliiovania roly
digitalnej komunikacie ocitd v moci mediatizacie ako metaprocesu. Na jednej strane
ma tento proces pozitivne nasledky pre legitimizaciu vedy v o€iach spolo¢nosti. Ve-
decky vyskum ziskava Sir$i zaber v dosledku medidlnej pristupnosti odbornych in-
formacii. Aktivna pritomnost’ vedeckej komunity v socidlnych médiach poskytuje
viac prilezitosti na dial6g ako na rovine odbornik — odbornik, tak aj medzi odbornik-
mi a laikmi. Vedecké poznatky sa stavaji dostupnejs$imi, Siroka verejnost’ ma moz-
nost’ priamo sa podielat’ na procese produkovania, reprodukovania, interpretacie
a hodnotenia odbornych informacii. Spolu s demokratizaciou vedeckej komunikacie
mdzeme hovorit’ aj o procese jej inkluzivizacie, ked’ sa neutralizuji prisne hranice
medzi odbornikmi a neodbornikmi a sociovedecka komunikacia sa vyznacuje vza-
jomnou intelektualnou a recovou akomodaciou.

Na druhej strane proces mediatizacie vyzaduje od vedy nielen informaénu otvo-
renost’, ale aj adaptaciu na poziadavky médiaformatu. Inak povedané, veda je nitena
hrat’ podla pravidiel, ktoré jej ponukajii média (tyka sa to ako obsahovej, tak aj for-
malnej stranky vedeckych komunikatov). Odborné informacie musia zodpovedat’
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principom ,.klikateI'nosti®, ,,virality*, ,,zdiel'atelnosti* — to znamena4, ze veda sa musi
,,pacit* masovému adresatovi. V tomto pripade sa do popredia dostava ,,ekonomika
lajkov®, ktora predpokladd formovanie povedomia o prislusnom vedeckom segmen-
te a nasledne aj jeho predajnost. V odbornych textoch sa objavuju prvky infotain-
mentu a reklamy. Pri integracii do médiasocidlneho prostredia prechadza odborna
komunikéacia vyraznymi zmenami tym, Ze sa podriad’'uje médiaformatu zameranému
na marketizaciu informdcii. V tejto suvislosti sa prirodzene nastol'uje otazka o ilu-
zornej inkluzivnosti takejto sociovedeckej komunikacie, ked’ pragmaticky faktor do-
minuje nad raciondlnym a profesiondlnym. Snaha o propagaciu médiavedeckého
obsahu je tizko prepojena s nutnostou jeho formalno-obsahovej transformacie v si-
lade s dominantnym médiaprincipom I'ahkej konzumovatel'nosti. Tento ciel si vyza-
duje prispésobenie odbornych informacii poziadavkam adresata, preto sa Casto in-
kluzivna zrozumitel'nost’ komunikatu redukuje na maximalne zjednodusenie, inte-
lektualne odl'ah¢enie odbornych informacii.

Pri analyze komunikaénych (Stylisticko-recovych) ¢ft médiavedeckych komu-
nikatov realizovanych na socidlnych sietach mozno identifikovat’ atributy kvaziin-
kluzivneho sposobu komunikécie, ktory sa zaklada na inStrumentalizécii inkluzivnej
zrozumitel'nosti, t. j. na neutraliz4cii recipientskeho vedomostného deficitu s ciel'om
oslovit’ ¢o najsirsi okruh prijimatelov. Treba poznamenat, ze takéto ,,odl'ahcenie*
odbornych informadcii asto nie je nasledkom autorovho zdmeru, ale v ur¢itom zmys-
le vedl'ajsim uc¢inkom. Ide o snahu autora-odbornika oslovit' ¢o najsirsi zaber priji-
matelov, uputat’ ich pozornost, vyvolat’ odozvu, a to aj cestou vlastnej maximalnej
komunikacnej akomodacie. V pozadi, samozrejme, moze byt aj zamer ziskat’ mate-
ridlne vyhody prostrednictvom monetizacie svojich Gctov na socialnych siet’ach.

Nizsie predstavime niektoré atributy kvaziinkluzivneho spésobu komunikacie
na priklade analyzy komunikatov uverejnenych na webe, na instagramovom a face-
bookovom ucte Vedator sk, ktory patri Samuelovi Kovacikovi — teoretickému fyzi-
kovi pdsobiacemu v akademickom prostredi. Nasim cielom nie je podat’ vyCerpava-
juci zoznam kvaziinkluzivnych prejavov v médiavedeckej komunikacii, ale pokusit’
sa identifikovat’ najfrekventovanejsie z nich, ktoré najlepsie ilustruju Specifikd kva-
ziinkluzivneho komunika¢ného spravania, zdmerného alebo nezamerného, uvedo-
movaného alebo neuvedomovaného.

Dominancia ziabavnosti nad odbornost’ou. Pri propagécii vedeckych infor-
macii prostrednictvom socidlnych médii sémantickl presnost’ odborného textu ¢asto
nahradza pragmatika. Popularita dominuje nad akademizmom, zédbavnost’ sa presa-
dzuje na ukor obsaznosti médiavedeckého komunikatu. Socidlne média si vyzaduju
texty, ktoré by sa a priori mali pacit’ prijimatel'ovi. Takymto pristupom k sprostred-
kovaniu odbornych informacii je podmienené apelovanie médiavedeckého textu nie
na intelektualnu, ale na emocionalnu stranku adresata. Obsahova zrozumitelnost’
médiavedeckého komunikatu sa nahradza jeho interpretacnou nenaroc¢nost'ou, per-
cepénym komfortom a intelektualnou dostupnostou. Kritérium zabavnosti sa stava
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dominantnym vo vsetkych textotvornych zlozkach, po¢ntc tematickym zameranim
komunikatu a kon¢iac spdsobmi jeho prezentacie v médiasocialnom prostredi. Casto
sa uprednostiuju témy, ktoré maju kvazivedecku povahu, porov.: Preco sa viny
lamu?, Preco ma kokos vodu?, Horia diamanty? a pod.® Obsah takychto médiave-
deckych textov je redukovany na putavy a zdbavny vyklad bez uvadzania racionalne
podlozenych argumentov. Prezentaciu textu sprevadzaju vizualne prvky (foto- alebo
videomaterialy, grafické prostriedky).

Doraz na propagacnost’, expresivnost’, obraznost’, kolokvialnost’. V média-
vedeckom texte v stlade s poziadavkami médiaformatu prevlada obrazno-expresiv-
ny spdsob vykladu odbornych informacii, porov. napr. text’ Je nds vesmir capaty?:
Zazili ste niekedy situdciu, ked vas cez den cakalo nieco neprijemné, netesili ste sa
na to a nevedeli, ¢o s tym? A potom vam niekto zavolal, zZe celd vec je vyriesend a uz
na to nikdy nemusite mysliet? Namiesto utrap vas cakal krasny slnecny den straveny
tancovanim na like — alebo nieco podobné. No, tak v takej situdcii su mozno teraz
kozmologovia <...>. A ¢o tmava energia? Je to nieco, c¢o urychluje rozpinanie ve-
smiru. A zaroven je to zdroj smutku, utrap a cernoty v srdciach fyzikov <...>. No
a minuly rok vysla studia, ktora tento predpoklad skuma. A cuduj sa svete, ukdzala,
Ze ak uvazujeme mierne nehomogénny vesmir, vieme vysvetlit data <...>. Znamend
to, Ze tmava energia ide do kosa? Zatial nie. Ide o predbezny naznak, ktory moze
mat aj jednoduchsie vysvetlenie.® Uvedeny text pripomina bezny prispevok na so-
cialnych sietach, v ktorom sa autor deli o svoj pohl'ad na zvolenu tému. Informacie
sa podavaju formou stru¢ného zaujimavého pribehu, ¢im sa zabezpecuje maximalny
interpretacny komfort pre adresata.

Beletrizicia odborného vykladu. Pri sprostredkovani odbornych informacii
sa v médiavedeckom komunikate aktivne vyuZivaju prostriedky umeleckého Stylu.
Samotny vyklad sa podava formou putavého textu s urcitym dejom. Doraz sa kladie
na emociondlnu stranku adresata, jeho bezné skusenosti a znalosti. Ako priklad uva-
dzame zaciatok ,,pribehu* o klimatickej krize: Nedela, 17. maja 2020, nieco malo
o tretej hodine popoludni. Obyvatelia malého provincného tureckého mesta Tire vy-
sedavaju na verandach aby si v klude, a najmd v tieni pristreskov vychutnali svoj
oblubeny popoludniajsi caj. Nieco je vsak inak, ako zvyklo byt' v tomto obdobi nesko-
rej jari v minulosti. Uz od skorého rana sa ortut' v teplomere rychlo ,,5plha* stdle
vyssie a vysSie, aby neskor popoludni dosiahla zavratnym 44,5 °C (den predtym bolo
43,9 °C). Takto vysoké teploty v mdji nie su dokonca ani pre Turecko obvyklé. Ex-
trémne vysoké denné teploty vzduchu sa napriec celou Eurdpu dnes vyskytuji 3-krat
az 4-krat castejsie ako pred 40 rokmi, a zdaleka sa to nedeje len na starom kontinen-

¢ Blizsie pozri: https://www.instagram.com/vedator_sk/ [cit. 25. 1. 2025].

7V celom texte $tudie sa ilustraéné texty uvadzaji v pdvodnom zneni bez jazykovo-stylistickej
upravy.

§ Dostupné na: https://vedator.space/je-nas-vesmir-capaty/ [cit. 25. 1. 2025].
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te <...>.° Zameranie na putavy vyklad a 'ahké Citanie sa stava dominantnou charak-
teristikou médiavedeckych komunikatov. Vyuzivaju sa dejové prvky, obraznost’ do-
minuje nad faktografickost'ou a argumentativnostou.

Vyrazny hodnotiaci postoj autora textu. V médiavedeckych komunikatoch pre-
vlada subjektivny sposob vykladu odbornych informacii, ktorym sa demonstruje maxi-
malna zainteresovanost’ autora na vyskumnom probléme a jeho snaha zaujat’ adresata.
Distancovanie sa od objektu vyskumu sa nahradzuje emocionalnym pristupom k jeho
interpretacii, vyraznym hodnotovym postojom autora. Vyklad odbornych informacii na-
dobtida podobu priatel’ského rozhovoru prisposobeného intelektualnej trovni nepripra-
veného adresata. Vyrazne sa redukuje odbornost, informativnost’, edukacnost’ odborné-
ho komunikatu v prospech jeho formalno-obsahovej nenaro¢nosti. Prioritnymi sa stavaju
osobné skiisenosti, subjektivny nazor, emocie a zazitky odbornika. Porov. napr. text Po-
chopime niekedy vznik vesmiru?: ,,No, co sa presne dialo tam, to uz nevieme. " Takd je
typicka — a spravna — odpoved’ na otazku, ako vznikol vesmir. Ak by som mal tipnut fyzi-
kalne zaujimavy jav, ktory sa nam nikdy nepodari pochopit, prave vznik vesmiru by bol
mojim tipom. Nie je to vsak také beznadejné, ako by sa mohlo zdat <...>. Medzi vznikom
vesmiru a momentom, kde uz verime znamym fyzikdalnym zakonom, bolo krdtke obdobie,
ktoré trvalo malinky zlomok sekundy. Myslim si, Ze pocas neho prebiehala kozmicka in-
flacia, pocas ktorej vesmir nesmierne narastol. Vysvetlovalo by to mnohé pozorovania,
nemame vsak definitivny verdikt."

PouZivanie clickbaitovych vyrazov. Zamerom na uputanie pozornosti adresa-
ta a zvySovanie sledovatel'nosti uverejnovanych komunikatov je podmieneny vyber
clickbaitovych titulkov, porov. napr.: S umelou inteligenciou sa naucime jazyk zvie-
rat, Zrazka s asteroidom v roku 2036?, Rekordna vesmirna castica zachytend a pod."

Kvazipartnerska komunikacia. V médiavedeckej komunikacii sa vytvara obraz
partnerskej komunikacie, pri ktorej sa neutralizuje vyrazna hranica medzi autorom a ad-
resatom, odbornikom a laikom. Ide vSak skor o vytvaranie obrazu partnerskej komunika-
cie cestou uprednostiiovania adresata. S ohl'adom na prijimatel’a sa vybera téma na mé-
diavedecky vyklad a sposob jej prezentacie na vizualnej, textovej a Stylisticko-jazykovej
rovine. Obsahova nenaro¢nost’ materialu a putavy, zabavny spdosob jeho interpretacie
zabezpecuju recipientsky komunika¢ny komfort bez potreby intelektualnej namahy.
Vdaka zamernému porusovaniu akomodacno-asimilaénej rovnovahy sa formuje pred-
stava o rovnocennej komunikécii. Casto sa vyuziva komunikaéné stratégia priameho
,zalieCania sa* adresatovi, ked” odbornik charakterizuje svojich sledovatel'ov ako naj-
vzdelanejsich, chapavych, intelektudlne pripravenych, najblizsich spolocnikov a pod.
Komunikac¢ny status laickej verejnosti sa posiliiuje aj moznostou priamo sa podiel’at’ na
procese interpretacie odbornych informécii.

° Dostupné na: https://vedator.space/klimaticka-kriza/ [cit. 14. 1. 2025].
1 Dostupné na: https://vedator.space/pochopime-niekedy-vznik-vesmiru/ [cit. 10. 1. 2025].
' Blizsie pozri: https://www.instagram.com/vedator_sk/ [cit. 2. 2. 2025].
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Autorské ja ako brand. V médiavedeckej komunikéacii sa vedecké my meni na
populariza¢né a propagacné ja. Odbornik explicitne vyjadruje svoje nazory, prefe-
rencie, demonstruje hodnotovy postoj. Dominantnymi charakteristikami médiave-
deckého komunikatu sa stavaju subjektivita a hodnotenie. Osobné sktisenosti, emo-
cie a nazory autora sa nekamufluji, naopak, otvorene sa demonstruju. Komunikaény
obraz odbornika sa transformuje na obraz bezného Cloveka. Autorské ja sa stava
spdsobom sebapropagacie a formovania vlastnej znacky.

Vsetky vyssie uvedené komunikaéné znaky médiavedeckych textov podla nas-
ho néazoru sved¢ia o kvaziinkluzivizacii sociovedeckej komunikacie v podmienkach
médiasocialneho prostredia. Prostrednictvom nich sa formuje predstava o partner-
skej komunikécii medzi odbornou a neodbornou verejnostou, redlne vSak ide len
0 jednoduchu neutralizaciu znalostného deficitu adresata. Popularizacia vedy je
v tomto pripade zko spojend s popularizaciou samotného odbornika a jeho snahou
ziskat’ urcité benefity, ¢i uz osobné, profesionalne alebo aj materialne. V takomto
pripade mézeme hovorit’ o inStrumentalizacii inkluzivnej zrozumitel'nosti, t. j. o jej
zamernom porusovani. Tato myslienku by vSak bolo mozné spochybnit’ ndmietkami
v duchu: Nie st podobné médiavedecké komunikaty len produktom naucno-popu-
larneho Stylu a nie su teda identifikované prejavy kvaziinkluzivnosti len atributmi
populariza¢ného S$tylu? Nie je v tomto pripade primarnym cielom odbornika spri-
stupnit’ odborné informdcie Sirokej verejnosti a komercializacia produkovaného ob-
sahu je len sprievodnym benefitom pre autora? Nema komercializacia odbornych
vedomosti a popularizacia seba ako odbornika len sprievodny pozitivny tGc¢inok
v podobe popularizacie a spristupnenia odbornych informacii? Tieto otazky nazna-
¢uju, ze médiavedecké komunikaty by sa potencidlne mohli povazovat’ za produkty
naucno-popularneho $tylu. V stvislosti s touto namietkou vsak mézeme povedat’, ze
takyto interpretatny ramec len Ciastocne zodpovedd samotnej Stylistickej povahe
médiavedeckych textov.

V tradi¢nej Stylistickej interpretacii sa ndu¢no-popularny $tyl spaja predovset-
kym s edukacnou, vzdeldvacou, osvetovou funkciou, ked’ sa vedecké poznatky po
formalno-obsahovej stranke stavaju pristupnej$imi pre nepripraveného adresata (po-
zri napr. Koxxuna 1993, Mistrik 1997). V tejto suvislosti treba poznamenat’, ze v ana-
lyzovanych médiatextoch zabavna zlozka vyrazne dominuje nad vzdeldvacou. To sa
prejavuje na tematickej, prezentacnej, argumentacnej aj Stylistickej rovine. Z tema-
tického hladiska sa napriklad médiavedecké texty zvycajne venuju vykladu otazok,
Censky vyznamné problémy (stuvisiace napr. s medicinou, zdravym zivotnym Sty-
lom, ekologickym spravanim a pod., porov.: Klimaticka zmena a manazZovanie rizi-
ka'?), ale aj o kvazivedecké/pseudovedecké problémy typu Fyzika pukancov, Preco

12 Dostupné na: https://www.instagram.com/vedator_sk/ [10. 1. 2025].
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vizga sneh?, Ako funguju horoskopy?'® a pod. Pri prezentacii médiavedeckych tex-
tov sa aktivne vyuziva multimodalny kod: foto- a videomateridly, obrazky, grafické
a farebné zvyraznenie, rdzne typy pisma, emotikony a pod. Odborné informacie su
usporiadané ako hypertext s mnozstvom odkazov, textovych a ilustraénych ,,vlo-
ziek®. Vizualna zlozka plni Glohu dominantnej argumentacnej stratégie, t. j. prezen-
tacia sa stava hlavnym a niekedy aj jedinym argumentom v prospech autorského na-
zoru, pricom racionalna argumentacia bud’ absentuje, alebo ma kvaziargumenta¢ni
povahu. Stylistickd zlozka médiavedeckych textov plne zodpoveda poziadavkam
médiaformatu. Prevladaju texty Zzanrovo blizke kratkej eseji, ktora sa opiera o bezné
vnimanie prezentovaného problému. V médiakomunikatoch dominuju kratke vety
a odseky s minimalnym pouzitim odbornej terminoldgie. Z jazykového hl'adiska
prevladaju ¢rty hovorového, umeleckého a publicistického §tylu s priamym apelom
na emociondlnu stranku adresata, s mnozstvom rec¢nickych otdzok a zjednodusenych
(elementéarnych) vysvetleni.

Uvedené charakteristiky sved¢ia o transformécii ndu¢no-popularnej zlozky
v médiakomunikatoch. Médiavedecké komunikaty sa vyrazne vzd’al'uji od nducné-
ho textu a zaroven sa po obsahovo-stylistickej stranke priblizuji k zdbavnému textu.
Na jednej strane sa nastol'uje otazka potreby a moznosti rozdelit’ nau¢no-popularny
S$tyl na popularno-vzdelavaci a popularno-zabavny. Myslienka o nutnosti vyclenenia
samostatného popularizaéného $tylu v lingvistickej literature nie je nova (porov.
napr. Mlacek 1996). Na druhej strane mozno hovorit’ aj o probléme demarkacie me-
dzi naucno-popularnymi a pseudonaucnymi textami v kontexte médiasocialneho
prostredia. Délezité je vSak poznamenat, Ze v kazdom pripade dochadza ku kvalita-
tivnej devalvacii konceptu zrozumitelnosti vedeckych poznatkov. Vedecka sféra
predstavuje jednu z oblasti I'udskej ¢innosti, v ktorej je dodrziavanie principov in-
kluzivnej komunikacie kI'i¢om k uspesnej interakcii medzi odbornou a neodbornou
verejnostou, spdsobom podpory interpretaénej kompetencie jednotlivca a vzdelava-
nia celej spolocnosti. V prospech kultury intelektualnej nenarocnosti, konzumnosti
a zébavnosti sa vSak inkluzivna zrozumitel'nost’ ¢asto neutralizuje a inStrumentalizu-
je s cielom dosiahnut’ ur€ité individudlne benefity. Obzvlast’ vyrazne sa to prejavuje
v médiasocialnom prostredi, v ktorom sa kvaziinkluzivnost’, kvazipartnerskost’, kva-
ziotvorenost, kvazizrozumitelnost' stavaji podmienkou uspechu, uznania, spdso-
bom dosiahnutia profesionalnych a financnych vyhod.

KVAZIINKLUZIVNE KOMUNIKACNE STRATEGIE
V MEDIAPOLITICKEJ KOMUNIKACII

Politicky diskurz bol vzdy z velkej Casti sprostredkovany médiami, preto sa
proces mediatizacie politiky javi ako prirodzeny a pochopitel'ny. Mediatizacia poli-

13 Dostupné na: https://www.instagram.com/vedator_sk/ [10. 1. 2025].
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tickej komunikécie sa vo vSeobecnosti vysvetl'uje ako proces a vysledok zmien poli-
tickej reality pod vplyvom médialogiky (médiaformatu). V odbornej literatire sa
hovori o postupnej globalnej mediatizacii politiky: od sprostredkovania politického
diskurzu médiami k jeho ,,médiakolonizacii“ (Blumler — Gurevitch 1981, Meyer
2002, Street 2005), ¢o je do vel'kej miery sposobené prienikom politiky do priestoru
socialnych médii.

Mediatizacia politiky v kontexte socialnych médii priamo stvisi s formovanim
sietového politického diskurzu zameraného na vytvaranie virtualnych obrazov a vy-
znamov, ktoré su ¢asto len iluzérnou predstavou vzdialenou od reality a vytvaraju-
cou ucinny persuazivny efekt. Franctizsky socioldg J. Baudrillard upozornil na sku-
tocnost, ze sietova komunikacia je vo svojej podstate len ,,dekoraciou”, ktord ma
ovplyvnovat’ I'udi. Prienik politiky do sféry symbolického priestoru podla neho
sprevadza zanik skutocnej politickej reality a formovanie jej medidlnej podoby. Si-
mulécia sa stava zdkladnym spdsobom implementacie mocenskych zdmerov. Realny
obraz politickej reality nahradzaju socidlne praktiky totdlnej simulacie generované
médiami (Baudrillard 1982). Socidlne médid zvySuju alebo znizuji hodnotu politic-
kych udalosti a konstruuju mediatizovanu politicka prax. Inymi slovami, realizuje sa
proces prenosu politickych vyznamov z reality do virtuality. Imaginarne konstrukcie
Coraz viac ovplyviuju skutocné politické udalosti nielen tym, ze nahradzaju realitu,
ale aktivne ju aj formuju.

Politickd komunikécia v ramci socialnych médii prechadza vyraznymi zmena-
mi z hl'adiska obsahu a sposobov jej realizacie. Socialne siete pontikaji komunikac-
nt slobodu a priestor na vyjadrovanie akychkol'vek nazorov k akejkol'vek téme. Ta-
kato komunikac¢na otvorenost’ sa Casto chape ako moznost’ hovorit’ bez nutnosti
niest’ zodpovednost’ za svoje slova. Tuto vlastnost’ socialnych sieti vo vel’kej miere
vyuzivaju politicki aktéri, v dosledku ¢oho sa konstruuje sietovy politicky diskurz
charakterizovany vysokou mierou manipulativnosti, populizmu a propagandy. Poli-
ticka komunikacia sa zaroven stava interaktivnejSou a kreativnejSou. Obsah politic-
kych komunikétov a sposob ich prezentacie v socidlnych médidch je zamerany na
implicitné a explicitné ovplyviiovanie politickych preferencii adresata a na formova-
nie politicky angaZzovanej spolocenskej mienky.

Na socialnych siet’ach sa vyrazne meni sposob interakcie politickych aktérov
s ich sledovate'mi. Dominantné postavenie nadobuda princip ,,sietovej inkluziv-
nosti“, ked’ sa na jednej strane politik snazi vytvorit’ obraz obycajného ¢loveka,
pristupného a otvoreného komunikacii. Na druhej strane adresatovi socidlne siete
poskytujii moznost’ hodnotit’, komentovat’ a doplinat’ politické médiakomunikaty,
diskutovat’ s politickym ¢initelom, otvorene kritizovat’ alebo podporovat’ jeho na-
zory a pod.

Siet'ovy politicky diskurz je maximalne personalizovany, t. j. je priamo spojeny
s konkrétnou politickou osobnostou. Logika fungovania socialnych médii celkovo
prispieva k personifikacii politiky, ked’ sa do popredia dostava politicky aktér, ktory
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svojou osobnost’ou nahradza politické strany, hnutia, organizacie. S cielom ziskat
recipientsku lojalitu politicki aktéri formuji vlastné sietové obrazy (médiaobrazy),
ktoré¢ zodpovedajii poziadavkdm a predstavam adresata. V kontexte dominantnej
ulohy socidlnych médii, ktorou je komunikécia, v politickom diskurze sa pozornost
politikov ststred’uje nie na realne politické Ciny, ale na komunikovanie o nich. Do
popredia sa dostdva médiaprezentacia politickych udalosti a aktivit, ktora sa obcas
vyrazne lisi od skuto¢nosti. Socidlne média sa stavaji nielen délezitym zdrojom dis-
tribucie sprav a platformou na propagovanie politickych nazorov, ale vytvaraju poli-
ticky obraz sveta a do vel'kej miery formujui verejni mienku. Sietovy politicky dis-
kurz sa transformuje na obsahovej a komunikaénej tirovni, Coraz viac sa prispdsobu-
je marketingovej logike, ked” sa do popredia dostava spektakularnost’ politickej ko-
munikacie a samotného politického diskurzu.

Meédiasocialne prostredie vytvara priaznivé podmienky na budovanie obrazu
,,dobrého politika®, ktory je ¢o najblizsie k l'ud’om, otvoreny dialdgu a zije rovnaky
zivot s rovnakymi problémami ako jeho potencialni voli¢i. V podstate sa tak formuje
pozadovana politicka realita — (kvazi)otvorend, (kvazi)empaticka, (kvazi)efektivna,
(kvazi)inkluzivna. Tato politicka realita sa Struktiruje predovsetkym pomocou kva-
ziinkluzivnych komunikacnych stratégii, ktoré su v rdmci médiasocialneho prostre-
dia vnimané ako prirodzené, pretoze samotny médiaformat predpoklada ich aktivne
vyuzivanie. Pokusime sa stru¢ne predstavit’ najfrekventovanejsie spdsoby kvaziin-
kluzivneho komunika¢ného spravania politickych aktérov v ramci socialnych médii.

Zameranost’ na bezprostredni komunikaciu medzi politickymi aktérmi
a Sirokou verejnost’ou. Médiasocialne prostredie sa formuje na zaklade komunika-
cie, ktora je nevyhnutnou podmienkou existencie socialnych médii. Virtualny
priestor vytvara prilezitosti na priamu interakciu medzi politickym ¢initelom a adre-
satom. Aktivna pritomnost’ politika v socialnych médiach vytvara iluziu jeho komu-
nikacnej otvorenosti a pristupnosti. Formuje sa predstava o zapojeni vsetkych do
politického diskurzu a priamej participacii na procese produkovania politickych vyz-
namov. Médiasocidlna realita neutralizuje hranicu medzi politikou ako profesional-
nou sférou a beznou (laickou) predstavou o politickej realite. Sietova médiapoliticka
komunikacia je vSak vo svojej podstate len jednym z ndstrojov na popularizaciu
osobnosti politika a/alebo presadzovanie urcitych politickych nazorov a hodnoét. So-
cidlne siete sa navySe obCas menia z ,,inkluzivnej“ dialogickej platformy na platfor-
mu na politické spory, vzdjomné urdzky a obviniovanie. Komunika¢na sloboda so-
cidlnych médii sa Casto politicky zneuziva a politici ju vnimaji ako prilezitost’ na
,legalne verbalne Uitoky na oponenta. Zaroven sa posiliiuje aj uloha adresata, ktory
ma moznost’ komentovat,, hodnotit’, podporovat/nepodporovat’, kritizovat’ politické
rieSenia a priamo politického Cinitel'a. Na jednej strane médiasocialne prostredie po-
nika moznost’ slobodnej a otvorenej komunikacie pre kazdého, na druhej strane sa
takato komunika¢na sloboda meni na nastroj politickej manipulacie, propagandy
a populizmu.
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Sebaprezentacia politického aktéra ako obyc¢ajného ¢loveka. V priestore so-
cidlnych médii (a aj pod ich vplyvom) sa stdva beznou praxou zverejiiovanie suk-
romného zZivota. Sukromie straca svoju cennost’, takmer vsetky aspekty Zivota, aj tie
najintimnej$ie, sa verejne prezentuju. V pripade politického aktéra Casto ide aj o cie-
lenu stratégiu zameranu na prezentovanie seba ako obycajného ¢loveka, ktory Zije
beznymi problémami a starost’ami. Na socidlnych sietach politici ¢asto demonstruju
svoje mimopracovné aktivity, zal'uby, rodinu a pod. Snaha priblizit' sa k adresatovi
ma za ciel vytvorit’ obraz politika z 'udu. Ako priklad mézeme uviest’ facebookovy
prispevok Petra Pellegriniho: Ani si clovek neuvedomuje, ako rychlo bezi cas. Toto
lizasné stvorenie malo v stredu uz tri roky W=iNajlepsim darcekom pre oboch je dlha
prechadzka v nasej krasnej slovenskej prirode. Pekny vikend, priatelia!™ Pod pri-
spevkom sa nachadza skoro 7-tisic komentarov, ktoré prezentuju celt skalu reakcii
na sietovu ,,humanizaciu“ obrazu politika, porov.: Je fo ¢lovek ako my, tak doprajte
druhému. | Pan prezident pes je najlepsi priatel’ ¢loveka, super. | Pan prezident, oba-
vam sa, ze pre Slovensko by bol vas nadherny, mudry a chapavy psik lepsim prezi-
dentom ako ste vy. Zacnite uz prosim nieco robit, aby ste si zasluzili Statny prezident-
ky. | Aké jednoduché je odpratat’ sa na lukrativnu funkciu a venovat’ sa fotockam so
psikom - ten bohuzial’ neméze za svojho pdna - ale pan méze za to, Ze kasle na vset-
ko, co slubil a co si vyklamal, len aby si mohol hovorit prezident. | Vy ste pan prezi-
dent taky odvazny! Este aj pocas prebiehajiiceho Statneho prevratu idete vyvencit
psika! Obdivuhodné.” Uvedené komentare poukazuji na ambivalentnost’ recipient-
skeho vnimania prezentacie mimopracovnych aktivit politika. Na jednej strane sa
prispevky podobného druhu hodnotia ako prejav ,,oby¢ajnosti* verejného Cinitela.
Na druhej strane vyvolavaju kriticky recipientsky postoj spojeny s predstavou o pro-
fesionalnej nekompetentnosti politického aktéra, jeho politickej neefektivnosti, ne-
¢innosti, ktora sa kamufluje odvadzanim pozornosti adresata na nepodstatné veci.

Komunikacia v mene Pudi. Tato komunikac¢na stratégia je obzvlast' frekvento-
vanym sposobom vytvarania predstavy o solidarizacii politika s obéanmi. Na jazy-
kovej rovine sa obycajne realizuje pouzivanim kolektivizovaného my: my ako obca-
nia, my ako volici, my ako obycajni ludia a pod. V sietovom politickom diskurze sa
Casto pouziva diskurzivne ja vo vyzname ,,ja ako jeden z vas®. Diskurzivne ja sa po
prvé vyznacuje neustalym apelom na masového adresata a po druhé utvara predstavu
0 ndzorovom a hodnotovom stotozneni sa politika so svojimi sledovatelmi. Politic-
ky Cinitel’ formuje vlastny ja-diskurz, v ktorom svoje politické rieSenia a ¢iny zdo-
vodnuje tym, Ze pozna problémy a potreby l'udu, porov. napr.: Pozndm vds, sloven-
skych ludi, a mam vas uprimne rad. Podal som si ruku s tisickami z vas a bol som vo

14 Dostupné na: https://www.facebook.com/pellegrini.peter/posts/ani-si-%C4%8Dlovek-neuvedo-
muje-ako-r%C3%BDchlo-be%C5%BE%C3%AD-%C4%8Das-toto-%C3%BA%C5%BEasn%C3%A9-
-stvorenie-malo-v-stred/1140081224139937/ [cit. 20. 1. 2025].

15 Dostupné na: https://www.facebook.com/photo.php?fbid=1140080890806637&id=100044142-
110660&set=a.250840279730707 [cit. 20. 1. 2025].
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vSetkych slovenskych regionoch. Velmi dobre viem, ako Zijete, o vas trapi a o com
snivate. Je to poznanie, ktoré sa neda ni¢im nahradit. S tymto poznanim som pripra-
veny urobit’ pre vds vsetko, ¢o bude v mojich silach.'® Uvedena komunika¢na straté-
gia sa zaroven vyznacuje vysokym manipulaénym potencidlom, pretoze politicky
angazované rieSenia sa Casto prezentuji ako nazor ob¢anov, porov.: Rovnako som
prezentoval nase postoje v pripade volby generalneho tajomnika NATO ako aj pri
volbe na najvyssie posty v EU. Slovenskd republika md jasnii predstavu, ¢o chce
dosiahnut a verime, Ze sa nam podari presadit Marosa Seféovica do vyznamnej
funkcie komisdara EU. Jeho profesionalita, odbornost a socidlne hodnoty ho k tomu
predurcuju.l’

Prisposobenie sa poZiadavkam a ofakdvaniam adresata. Kvaziinkluzivnost
politickej komunikacie sa prejavuje aj v snahe politického ¢initel'a ,,vyhoviet* oca-
kavaniam, nazorom a predstavam adresata. Dopomaha tomu aj formovanie politic-
kého komunikatu podl'a principu ,,hovorim to, co chce adresat pocut™. Casto ide len
o populistické vyjadrenia, ktoré nemaju oporu v ziadnych realnych politickych riese-
niach a ¢inoch, porov.: Zvysit’ plat, posilnit’ socialne benefity, zaviest' regulovanie
cien <...>; Slovensko potrebuje kompetentnu viadu. Viadu, ktord urobi vsetko preto,
aby tu uz nebola migracia, aby sa uz skoncilo neustdle zdrazovanie <..>; Kazdy si
uvedomuje potrebu prijatia konsolidacného balicka. Moje rozhodovanie, ¢i ho pod-
pisem, zavisi aj od toho ako su ochranené najslabsie vrstvy obyvatelstva."® Uvedena
komunikac¢na stratégia je zamerana na ,,priblizenie sa“ k adresatovi prostrednictvom
reprodukcie vSeobecne znamych a do vel'kej miery idealistickych predstav o fungo-
vani §tatu a spolocnosti. Hlavnym politickym zdmerom vSak zostdva navodzovanie
predstavy o rieSeni socidlne dolezitych problémov v duchu ich interpretacie Sirokou
verejnostou.

Populistické vyhlasenia. Tato komunikacna stratégia je obzvlast’ frekventova-
na v podmienkach médiasocialnej reality, pretoze logika socidlnych médii predpo-
klada stru¢né texty s potencidlom nasledujucej aktivnej zdiel'anosti. Hovorime o vy-
rokoch, ktoré by mali oslovit’ adresata snahou politika pracovat’ v prospech l'udi,
porov.: Vzdy tu budem pre ludi; Som pripraveny bojovat za lepsi Zivot Slovenska;
Urobim vsetko preto, aby lekari zostali na Slovensku <...>; Sebavedomé a hrdé Slo-
vensko a silny Stat, ktory sa vzdy postara o ludi. To je moja vizia, na ktorej chcem
aktivne pracovat’, Vzdy tu budem pre ludi! Lebo prave ludia su nositelom moci
a vSetkym politikom, vrdtane prezidenta, ju len prepoziciavaju. A pravom ocakdvaju
ndleziti pozornost i skutocné vysledky; Od prvého dita napliiam svoj program prezi-
denta ludi a aj nadalej budem robit' vsetko preto, aby Slovensko bolo dobrym

' Dostupné na: https://www.facebook.com/pellegrini.peter?locale=sk SK [cit. 20. 1. 2025].
17 Dostupné na: https://www.facebook.com/pellegrini.peter?locale=sk SK [cit. 20. 1. 2025].
'8 Dostupné na: https://www.facebook.com/watch/?v=1445332446152259 [cit. 20. 1. 2025].
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miestom pre zivot." Podobné médiapolitické vyhlasenia — okrem prvoradého ciel’a
ziskat’ si lojalitu recipientov — st zaroven aj sposobom sebaprezentacie, sebapropa-
gacie, sposobom apelovania na emocie a city.

Doraz na jednoduchost’ a zrozumiteI’nost’ navrhovanych opatreni. V mé-
l'ov, ich ovplyvnenie a presvedcenie, politicki Cinitelia asto pontukaji rychle a jed-
noduché rieSenia zlozitych a socidlne vyznamnych problémov. Konstatuje sa o¢ivid-
ny spdsob rieSenia problému bez ohl'adu na jeho realizovatelnost’ a bez vysvetlenia,
ako sa da implementovat’ v praxi. Porov. napr. vyhlasenie typu Uz dlhodobo celime
problému pracovnej migrdcie, a ved’ staci zvysit' platy a vytvorit priaznivé pracovné
podmienky.® V uvedenom vyroku sa objasnenie sposobu rieSenia otazky pracovnej
migracie nahradza prezentaciou vysledku tych opatreni, ktoré by mali viest’ k zvySo-
vaniu platov a vytvoreniu potrebnych pracovnych podmienok. Takymito heslovitymi
vyhlaseniami sa vytvara predstava o pripravenosti politika riesit’ problémy, v skutoc-
nosti vSak ide skor o obycajny politicky populizmus.

Konfrontacia seba (v mene Pudi) a vladnucej politickej elity alebo opozicie.
Touto komunikacnou stratégiou sa formuje predstava o spolupatri¢nosti politika
a obcanov. Politicky aktér sa prezentuje ako vyjadrovatel’ spolocenskej mienky, na-
zoru vacsiny, dominantného postoja. Porov. napriklad vyhlasenia typu Od prvého
dia napliam svoj program prezidenta ludi?* Alebo: V nasom spolocnom rozhovore
som zdoraznil, ze opozicia v demokratickom State musi plnit’ svoju zdkladnu ulohu,
ktorou je kontrola viadnej moci. A hovoril som aj o tom, ze funkcnost Narodnej rady
a jej schopnost prijimat zakony v prospech ludi musi byt vy$sim zaujmom ako osob-
né ambicie ¢i nenaplnené politické predstavy. Politicky suboj sa musi vratit' z osob-
nej roviny do vecnej, aby sa jeho predmetom opdt stali skutocné problémy ludi na
Slovensku.?* Alebo aj: Ako hlava Statu zasiahnem vzdy, ak je ohrozeny prdavny Stdt,
hrozi ustavna kriza alebo sa porusuju zakladné ludské prava. Nikdy sa vsak nedam
vtiahnut do vnutropolitického zapasu, ak by si to Zelala ktordkolvek strana na poli-
tickej scéne. Napliam program prezidenta ludi, a nie Zelania politickych stran a ich
lidrov.® V uvedenych médiapolitickych komunikatoch sa politicky aktér prezentuje

19 Dostupné na: https://www.facebook.com/pellegrini.peter/?locale=sk SK [cit. 20. 1. 2025].

2 Dostupné na: https://www.facebook.com/pellegrini.peter/?locale=sk SK [cit. 20. 1. 2025].

21 Dostupné na: https://www.facebook.com/watch/?v=634041512508661 [cit. 23. 1. 2025].

2 Dostupné  na: https://www.facebook.com/pellegrini.peter/posts/opoz%C3%ADcia-si-
mus%C3%AD-plni%C5%AS5-%C3%BAlohu-kontrolova%C5%A5-v1%C3%A 1dnu-mocrovnako-ako-
som-minul%C3%BD-t%C3%BD%C5%BEde%C5%88/1047014103446650/ [cit. 23. 1. 2025].

% Dostupné na: https://www.facebook.com/search/top/?q=Ako%20hlava%20%C5%A1t%C3%A-
1tu%20zasiahnem%20v%C5%BEdy%2C%20ak%20je%200hrozen%C3%BD%20pr%C3%A1vny%20
%C5%A1t%C3%A1t%2C%20hroz%C3%AD%20%C3%BAstavn%C3%A1%20kr%C3%ADza%20
aleb0%20s5a%20poru%C5%A1uj%C3%BA%20z%C3%A1kladn%C3%A9%20%C4%BEud-
sk%C3%A9%20pr%C3%A 1va.%20Nikdy%20sa%20v%C5%A 1ak%20ned%C3%A 1m%?20vtiahnu-
%C5%A5%20d0%20vn%C3%BAtropolitick%C3%A9h0%202%C3%A 1 pasu%2C%20ak%20by %20
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ako ochranca l'udi, ktory sa neriadi politickymi ambiciami, ale Statnymi a ndrodnymi
zaujmami.

Vsetky vymenované komunikacné stratégie si vo svojej podstate zalozené na
zamere politického aktéra prezentovat’ sa ako politik, ktory sa nazorovo stotoziuje
s P'udom, rozumie jeho problémom a je odhodlany ich riesit. Opisované komunikac-
né spravanie politického aktéra v médiasocialnom prostredi zaroven formuje pred-
stavu o inkluzivnosti politickych zamerov, rozhodnuti a realizovanych aktivit. Iden-
tifikované komunikacné stratégie sa, samozrejme, vyuzivaju v politickom diskurze
ako takom, ale st obzvlast frekventované v socialnych médiach a priznacné pre mé-
diapolitickit komunikaciu. Myslime si, Ze je to do zna¢nej miery spdsobené tym, Ze
médiasocialne prostredie oslobodzuje politikov od potreby argumentovat’, uvadzat
konkrétne fakty a dokonca niest’ zodpovednost’ za uverejnené vyhlasenia. V priesto-
re socialnych médit si politicki aktéri mozu formovat vlastna politicku realitu, ktora
je vel'mi cCasto len idealistickou predstavou. V podstate sa vytvara iltizia inkluzivnej
politickej reality, v ktorej majii dominantné postavenie ob¢ania, ich problémy, prefe-
rencie, ndzory a ocakéavania.

NAMIESTO ZAVERU: JE KVAZIINKLUZIVNE KOMUNIKACNE
SPRAVANIE NOVODOBY TREND?

Posilnovanie spolocenského statusu socialnych médii a ich prienik do vsetkych
sfér socialneho Zivota do znacnej miery ovplyvnili komunikaéni prax. Hlavnym
spOsobom sebaaktualizicie a sebarealizicie jednotlivca (osobnej, profesiondlnej ¢i
socialnej) v médiasocialnom prostredi je komunikacia. Hovorime vSak nielen o no-
vej forme realizdcie komunikacie (prostrednictvom digitdlnych technologii), ale aj
o jej transformadcii na intencnej, vecnej a jazykovej trovni pod vplyvom médiafor-
matu. Mediatizacia komunika¢ného priestoru je priamo spojena s mediatizaciou ko-
munikac¢nej praxe ako takej. Zameranost’ na sebaprezentaciu, propagaciu a predaj-
nost’ je jednou z hlavnych podmienok ,.efektivnej* komunikacie v ramci socialnych
médii. Dominantnu rolu v médiakomunikac¢nej interakcii nadobuda adresat, ktorého
znalostiam, nazorom, hodnotam, o¢akavaniam, zaujmom a skusenostiam by mal
zodpovedat’ proces komunikacie. Uvedené charakteristiky médiasocialneho komuni-
kac¢ného spravania sa naplno prejavuju pri pouzivani socialnych médii na propagac-
no-populariza¢né tcely, ako je to napriklad pri inklazii odbornika do priestoru so-
cialnych médii. Predlozena analyza médiavedeckych a médiapolitickych komunika-
tov demonstruje vyrazni zmenu v spésoboch interakcie odbornika aj politického ci-

$1%20t0%20%C5%BEelala%20ktor%C3%A 1k0%C4%BEvek%20strana%20na%20politickej%20
$s¢%C3%A9ne.%20Nap%C4%BA%CS5%88am%20program%20prezidenta%20%C4%-
BEud%C3%AD%2C%20a%20nie%20%C5%BEelania%20politick%C3%BDch%20str%C3%A 1n%20
a%20ich%201%C3%ADdrov [cit. 23. 1. 2025].
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nitel'a s neodbornou verejnost'ou. V obidvoch pripadoch dominuje kvazipartnerska
komunikécia, ktora sa zaklada na kvaziinkluzivnych komunika¢nych technikach.

V pripade médiavedeckej komunikacie sa poziadavka ,,partnerskej komunika-
cie napliia prostrednictvom jednoduchej neutralizacie znalostného deficitu adresata
a dodrziavanim podmienky nenaroc¢nosti a zabavnosti. Kvaziinkluzivna zrozumitel’-
nost’ odborného komunikatu potlaca potrebu aktualizacie recipientskej interpretac-
nej kompetencie. Edukaéna funkcia sa nahradza zdbavnou a popularizac¢nou, resp. sa
oslabuje na ukor zabavnej a popularizacnej. V prvom rade tak ide o popularizaciu
odbornika a jeho pouzivatel'ského U¢tu na socidlnych sietach. Participacia laickej
verejnosti na médiavedeckom komunikate ma takisto kvaziinkluzivnu povahu, pre-
toze sa od adresata vyzaduje len ,,lajkovanie® a zdiel'anie uverejnenych informacii.

V pripade médiapolitickej komunikacie sa vyrazne aktualizuju kvaziinkluzivne
komunikacné stratégie, ktoré su zamerané na ,,humanizaciu‘“ obrazu politika v zmys-
le jeho pribliZzovania sa k 'ud’om. Socidlne médid sa v tejto suvislosti javia ako naj-
vhodnejsia komunika¢nd platforma na priblizovanie sa k masovému adresatovi, pre-
toze sa médiasocialna komunikacia spaja s predstavou o demokratickom, t. j. aj in-
kluzivnom komunika¢nom prostredi (dostupnom a otvorenom pre vsetky nazory).

Spolo¢nou charakteristikou médiavedeckych a médiapolitickych komunikatov
je ich zameranost’ ako na propagaciu produkovaného médiaobsahu, tak aj na propa-
gaciu samotnej osobnosti vedca alebo politika. Tento komunikaény ciel’ sa realizuje
prostrednictvom kvaziinkluzivneho komunika¢ného spravania, ktoré sa vnima ako
efektivny sposob interakcie a postupne sa stdva komunikaénym trendom nielen
v ramci socialnych médii. Lingvisticka interpretacia médiavedeckych a médiapoli-
tickych komunikatov vSak dava dovod zamysliet’ sa nad tym, ¢i je naozaj opodstat-
nené hovorit’ o kvaziinkluzivnosti ako o novom komunika¢nom trende, alebo ide
o dobre znamy populizmus, ktory sa pod vplyvom kultiry zabavnosti a intelektual-
nej nenaroc¢nosti stava prirodzenou sicast’'ou verejnej komunikacie.
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