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Abstract: The text analyses the verbal means by which communicators, especially
members of the younger generation, express their evaluative attitudes towards various types
of denotations in the electronic communication environment. These linguistic means are
divided according to the types of evaluation into ambiguous in meaning, allowing different
interpretations depending on the context, and further into means expressing positive and
negative evaluation. The author’s primary focus is on the predominant English-derived
elements, encompassing both single words and phrases, as well as English sentences in their
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UvVoD

Prostor psané online komunikace jako specifické prostiedi textl psanych s vy-
raznymi prvky mluvenosti je pfedmétem intenzivniho z&jmu lingvistt jiz po nékolik
desetileti (napf. Cmejrkové 1997; Jandova a kol. 2006; Patras 2009; Hoffmannova
a kol. 2016; Jilkova 2017 a dalsi).

Toto komunikacni prostiedi se spontanné utvarenymi normami psanosti a rysy
dynamické neformalni dialogicnosti poskytuje mimo jiné v podstaté neomezené
moznosti pro vyjadfovani riznych typi postojd, jimiz jsou chapana pozitivni, nega-
tivni ¢i vyznamove nejednoznacnd hodnoceni a reakce jedince viici uréité skutecnos-
ti a jez tvori dulezitou a zaroven piirozenou slozku komunikace prezentované také
jako texty povrchové psané a hloubkové mluvené (Hayesova 2013, s. 95; Vyrost —
Slaménik 2008, s. 127; Jilkova 2017).

V textu ptispévku se zamétime zejména na zplsoby, kterymi v soukromé elek-
tronické komunikaci vyjadiuji své hodnotici postoje ptislusnici mladé generace, pro
néz predstavuje zejména komunikace na socidlnich sitich integralni soucast jejich
socidlni interakce a stdva se pro n¢ mnohdy komunikaci dominantni. Vyznamnou
slozku téchto jazykovych projevi tvoii prvky anglické, jez mohou vedle internacio-
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naliza¢nich aspektd zvySovat jejich atraktivitu a komunikanti do nich promitaji jak
své znalosti angliCtiny (pfinejmensSim v dané sémantické vyseci), tak prvky jazykové
kreativity. Ve zptisobech, jakymi své hodnotici postoje projevuji, spatiujeme zietelné
aspekty mddnosti, pomijivosti a proménlivosti. Tyto aspekty vyrazné odrazeji sou-
¢asnou dobu, zejména slangové vyrazy pouzivané teenagery byvaji pfirovnavany
k ,,rychlé modé®, chvili ,,jsou in“ a pouzivaji se témeéf nepietrzité a po Case vyjdou
z uzivani a jsou nahrazeny jinymi, novéjSimi. Pravé s védomim zminéné pomijivosti
se v nasledujicim textu pokusime o zachyceni nékterych aktualné uzivanych verbal-
n¢ vyjadienych hodnoticich postoju a vedle prostiedki, u nichz lze zaznamenat kon-
zistenci a pretrvavajici aktualnost, se soustfedime na prostiedky nové, soucasné, jak
byly zachyceny excerpci komunikace na socialnich sitich a online diskusi.

1. ASPEKTY JAZYKOVYCH PROSTREDKU HODNOCENI]
V ONLINE KOMUNIKACI

Zaujeti jazykové vyjadieného hodnoticiho stanoviska, zahrnujiciho obvykle
1 ur¢itou miru intenzity, je u komunikantt tvofeno Ciniteli vnitinimi, spjatymi s je-
jich potebami, charakterem nebo z4jmy, 1 vnéj§imi, mezi nez patii napt. rodina a ze-
jména socialni skupiny, s nimiz se v ramci socialni adjustace identifikuji (srov. Na-
kone¢ny 2009, s. 280-281). Online komunikace se odehrava ve virtualnim prostoru,
jehoz uzivatelé se predevsim néjakym zpisobem prezentuji a mohou ménit své cho-
vani, nazor na ostatni i vnimani sebe sama (Hulanova 2012, s. 27-31). Ur¢ita flexi-
bilita identit jim umoznuje komunikovat o problémech ¢i tématech, kterym by se pti
realné diskusi vyhybali, coZz se tykd zejména vyjadfovani postojii negativnich (viz
dale). Svou roli mize v nékterych ptipadech sehrdvat i moznost disociaéni anonymi-
ty, pod jejiz ochranou se snadnéji vyjadiuji a pisi otevienéji. Takto mohou i lhat, a to
jak s ucelem prosocidlnim, tak také se zamérem n€koho poskodit (Kone¢ny 2011,
s. 45).

1.1 Emocionalizace

K zaujimani postojit dochdzi (mj. v zavislosti na atraktivité hodnocené skutec-
nosti) Casteji nikoli na zakladé zpracovani informaci a argumentil, ale prostfednic-
tvim emoci. Zejména mladi lidé s mensi zkusenosti se nechaji snadno ovlivnit né-
¢im, co je zaméfeno na jejich city (srov. Nakonecny 2009, s. 267), a vyjadieni nazo-
ru je uzivano ve funkci socialni soudrznosti.

Emocionalni dimenze postoju tedy souvisi s tim, co komunikanti citi k pfedmé-
tu hodnoceni, jak prozivaji ur¢itou objektivni skute¢nost na pozadi svych predstav
nebo ocekavani. Pti verbalizaci svych postoji proto uzivaji riizné typy expresivné
zabarvenych jazykovych prostfedki, do jejichz pragmatického vyznamu projektuji
své postoje emocné-volni, jejich subjektivni nazirani predmétu hodnoceni se intenzi-
fikuje a védomé ¢i nevédomé hyperbolizuje (Popovicova Sedlackova 2013, s. 25—
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27). Urcita exaltovanost se projevuje v pozitivnich, negativnich i v ramci této polari-
ty ambivalentnich situané¢ zakotvenych, kontextoveé vazanych a emocionalné zabar-
venych hodnocenich, jez chapeme jako specificky typ komunikacnich aktl, komen-
tai ze strany komunikantii s riznou mirou expresivniho obsahu, ktery navozuje po-
cit blizkosti a otevienosti.

Expresivitu mize naznacovat i graficka napadnost, jez v internetové komunika-
ci nahrazuje neverbalni prostfedky, at’ uz se jedna o zvyraznéni textu pomoci typu,
velikosti nebo barvy pisma. Nelze také nezminit, ze nedilnou soucasti komunikatt
jsou ruzné typy emotikontl, emoji a dalsich grafickych prostredku se specifikovany-
mi vyznamy, jez slouzi zjednodu$eni a urychleni reakci, zde se ovSsem vénujeme vy-
hradné formulacim verbalnim.

1.2 Internacionalizace

V online komunikaci na socialnich sitich a diskusnich férech dochéazi v du-
sledku vyrazného podilu uzivanych cizojazy¢nych prostfedkt ke kontaktu rozdil-
nych jazykovych systémi, coz poskytuje mimo jiné bohaty material pro vyzkum
procesu formalni a sémantické adaptace cizich slov z hlediska zpisobt jejich uzi-
vani. Mnohé z nami zaznamenanych cizojazy¢nych prostfedktl jsou rozsiteny tak-
fka celospolecensky i do jinych komunikati vcetné bézné kazdodenni mluvené
komunikace, ale jiné mohou byt aktudln¢ vazany jen na danou socidlni sféru, nebo
dokonce jen na tizky okruh komunikanti a jejich ¢innost (srov. také Havlik 2019,
s. 3), spjatou napt. v oblasti poc¢itacovych her, youtube videi a diskusnich ptispev-
kil k nim pfimo s prostiedim internetu. V mnohych komunikatech, jez maji do jisté
miry smiSeny jazykovy raz, je pak zajimavé zjistovat, v jakém poméru jsou v nich
obsazeny slozky jazyka matetského a ciziho, zejména anglického, a nakolik kom-
paktni tato propojeni jsou. Pokud jde o anglicismy, chapeme je ve smyslu Gorla-
chovy casto citované definice (Gorlach 1994, s. 224) jako ,,slova nebo idiomy,
které jsou svou formou rozpoznatelné anglické (pravopisem, vyslovnosti, morfo-
logii nebo alesponi jednou z téchto ti stranek), ale pfitom jsou piijimany jako sou-
¢ast slovniku pfijimajiciho jazyka®, byt sledované lexikalni prostfedky chapeme
jako internacionalismy a z hlediska ceStiny jako recipientniho jazyka se pohybuji
Casto na periferii lexika. V tvodu zminénou ,,mddnost™ mizeme vnimat ve smyslu
casovém jako modernost, ale také z hlediska analyzy jazykovych prostredkd, je-
jichz oznaceni coby mddnich implikuje jejich hodnoceni v opozici piejimek tzv.
nezbytnych. Propojuje tedy casové hledisko s tradicnim ¢lenénim piejimek na
mddni (,,luxury loans) a nezbytné (,,necessary loans®, srov. Onysko — Winter-Froemel
2011), jehoz kritéria jsou zaloZena na analyzach divodu prejimani cizich slov na
pozadi existence jejich domacich ekvivalentti. V nasledujicim textu uvadéné ang-
lické vyrazy mohou byt oznacovany jako jakasi ,,modni ozdoba“ (Havlik 2019,
s. 4) komunikace, ale diilezité je vnimat také jejich pragmaticky aspekt, nebot’ vy-
vstavaji z komunikaéni potieby svych uzivatelti (Onysko — Winter-Froemel 2011,
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s. 1552) a jednu z rozhodujicich roli u nich hraji aktudlné vnimané konotace a sé-
mantické sepéti s danou socialni skupinou a tématem komunikace. Mnohé z nich
ziskavaji specificky expresivni pfiznak v disledku nemotivovanosti své vnitini
formy (Stépanova 2004, s. 88). VéEtsinou jde o anglicismy graficky a také morfolo-
gicky neadaptované (,,citatové®), tj. bez ¢eského komponentu v zékladnim tvaru,
jez byly pieneseny v nezménéné podob¢ ptimo z angliétiny (srov. Klégr — Bozdé-
chova 2024, s. 18, 128; Nekula 2005 s. 268). V mnohych komunikatech Ize zazna-
menat dokonce neadaptované celoanglické fraze vétného charakteru zasazené do
kontextu komunikace probihajici v ¢estiné. Komunikace pak ziskava az makaron-
sky raz, nebot’ jsou v ni propojovany a miSeny prvky riznych jazykovych systému
(Mares 1997, s. 255) a stiidani koda se stava béznym.

1.3 Ekonomizace

Jednim z vyznamnych rysti online komunikace je jeji dynami¢nost, stru¢nost
a uspornost, motivovand zejména u formy synchronni faktory ¢asovymi, nicméné
jeji vyskyt zaznamenavame i u forem asynchronnich. Mzeme vysledovat fadu jazy-
kové ekonomizacnich prostfedkd, at’ uz se jednd o zkracovani mechanické cestou
grafické ¢i graficko-fonické abreviace, trunkace, preference jedno- ¢i dvojslabic-
nych slov apod., nebo kraceni sémantické, realizované kontextovymi elipsami, jed-
noslovnymi reakcemi charakteru vétnych ekvivalentii omezenymi na jadro vypové-
di, jez nabyvaji podoby ur¢itych komunikacnich vzorct a Sablonovitosti. Mohou tak
zastavat nékolik funkci, protoze vedou ke struc¢nosti az lakoni¢nosti vyjadiovani,
umoziuji maskovani skute¢ného (mnohdy sémanticky ambivalentniho) obsahu sdé-
leni, ozivuji jej prostiednictvim metafori¢nosti a dodavaji mu urcity odstin — od hu-
morné hravosti a nadsazky az po projevy verbalni agrese. Komunikanti jimi zdmérné
¢i nezamérné zvysuji stylistickou rozmanitost svého vyjadfovani a jazykové pro-
stiedky tak funguji v podobném smyslu, v jakém popsal funkci anglicismil v némci-
né Galinsky (Galinsky 1967, s. 71) a jenz slouzi jako ptiklad uzivani modnich pteji-
mek (,,luxury loans*, srov. Klégr — Bozdéchova 2024, s. 27).

2. PROSTREDKY VYJADROVANIi HODNOCENI VYZNAMOVE
NESPECIFICKYCH CI AMBIVALENTNICH

Pro vétsinu hodnoticich prostredki je signifikantni jejich pozice na ose pozitiv-
ni — negativni, nicméné u mnohych z nich nelze primarné stanovit, zda jsou timto
zpusobem polarizované, resp. sméiuji k nékterému z téchto typt, protoZze mohou byt
uzity bud’ obéma zpuisoby, nebo piipadné oznacuji spiSe primérnost, nevyraznost
hodnoceného denotatu. Jsou soucasti subjektivni modality v rdmci konkrétnich ko-
munikacénich strategii a z funk¢éniho hlediska jsou motivovany prezentaci vlastniho
postoje komunikantli k néjaké skutecnosti, diskutovanému tématu apod. (srov. Hra-
dilova 2015, s. 61), ale tento postoj miiZze nabyvat riizného charakteru.
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Problém priméarné psané formy online komunikace spo¢iva v tom, Ze jeji obsah
1ze v ramci heterogenni diskurzni komunity interpretovat rizné€, i mirné projevy iro-
nie ¢i sarkasmu mohou byt vnimény jako utok, zdmérna provokace ¢i kritika, nebo
naopak pochvala, ¢i zastat v podstaté nepostiehnuty. Volba vyjadiovacich prostied-
ki je do zna¢né miry subjektivni, a pokud nejsou nékteré informace vyjadieny expli-
citn¢, ptipadné jsou predavany prostiedky okazionalnimi, tj. jednorazovymi kreativ-
nimi prostfedky uzivanymi pro Gcely konkrétni situace napi. v ramci stfidani koda
(Klégr — Bozdéchova 2024, s. 24), je otazkou jejich adekvatni a spravné dekodovani
na stran¢ adresata ¢i adresatd (srov. Hradilova 2015, s. 8). Mladez s oblibou uziva
jako hodnotici, nebo mozna spiSe kvazihodnotici vyrazy prostiedky, které vlastné
tento aspekt primarné neobsahuji (pfipomenme napf. Austy v ¢esting), jsou do znac-
né miry sémanticky vyprazdnéné, navic diky cizojazy¢nému ptivodu ziskavaji poly-
sémii jeste rozsahlejsi nez prostfedky domaci a plni viceméné pouze funkci socialné
adjusta¢nich prvkda.

Postoje komunikantdi mohou proto byt ambivalentni, jestlize tito ve snaze
o vlastni autenticitu a hledani alternativnich forem jazykové sebeprezentace (Bo-
hunické — Orgonova 2011, s. 97) uzivaji celoanglické fraze, jez dodavaji komunikaci
zminény makarénsky raz (Mare$ 1997, s. 255), napt. It’s giving (doslovné ,.,to dava“,
také jako zacatek hodnoceni ,,to vypada jako...“) pro oznaceni osoby nebo predmeé-
tu, které vyzatuji ur€itou intenzivni atmosféru, energii, ovSem bez piimého vyjadre-
ni pozitivniho nebo negativniho hodnoceni.

Uzivani ptivodnich anglickych slovnich spojeni se ¢asto jevi jen jako napodo-
bovani a opakovani jazykovych vzorct bez hlubsi reflexe jejich vyznamu, coz plati
nejen u anglickych frazi, ale napt. i u vulgarismu (viz dale) a dalsich typa jazyko-
vych prostiedkidi. Umoznuji tak vyjadrovat i vyssi intenzitu hodnoceni, nez jaka by
byla ptisuzovana analogickym hodnocenim ¢eskym nebo jakou by komunikanti po-
uzili v mluveném hovoru, prestoze elektronickd komunikace (jako z medidlniho hle-
diska psand) ma s mluvenymi rozhovory ,.tvaii v tvai* podobné rysy. Anglické slan-
gové fraze tak mohou byt uzivany jako reakce na riizné podnéty a jsou bud’ samo-
statnymi vétami, nebo jsou zasazeny do vétnych celkil psanych v matefském jazyce.
Prikladem takového vyjadieni, jehoz miru Gcasti na hodnoceni 1ze chapat rozli¢nymi
zpusoby (srov. Dolnik 1989, s. 31), je she is such a main character nebo ma main
character vibes pro oznaceni vyrazné osoby, kterd se chova dramaticky a je rada
sttedem pozornosti (tj. ,,hlavni postavou*).

Ambivalenci hodnoceni vyjadiuje napf. i vétna formulace that s sus, jejimz kli-
c¢ovym vyrazem je zkracend forma anglického suspicious ve vyznamu ,,podeziely*
¢i ,,podeziele”, jiz komunikanti naznacuji urcitou opatrnost a kuptikladu syntagma
sus chovani naznacuje chovani nezvyklé.

Nejednoznacnost Ize spatfovat i v hodnoceni frazemi (it5) so basic nebo (it’s)
mid (zkracena forma middle), tj. kdyZ je n¢jaka skute¢nost oznacena jako mid (typu
H1y Saty jsou celkem mid®), je nezajimava, pramérna, fadni, ani dobra, ani Spatna,
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,neni nic moc*. Podobné zkracovani anglickych slov slouzi po strance pragmatické
k zestrué¢néni vypovédi, ale zarovein jsou prvkem slangovosti az argoticnosti, proto-
ze podobné jako zkratky mohou byt pro nezasvécené obtizné¢ dekddovatelné. To do
jisté miry plati i pro vyjadfeni ndzorti na pravdivost ziskavanych informaci typu
it’s tea s vyznamem ,,je to drb*! nebo spojeni no cap?, jez znamena, ze nékdo fika
pravdu, naopak cap oznacuje nepravdu, lez.

Vyznam hodnoceni osob ve smyslu priimérnosti a nevyraznosti vyjadiuje také
spojeni beige flag (dosl. ,,bézova vlajka®), také v celoanglické vétné frazi (he/she) is
a beige flag. Pokud se v komunikaci vyskytne fraze let him cook (dosl. ,,nechte ho
vatit®), naznacuje se tim (Casto s vyznamnym prvkem ironie), ze by dana osoba méla
dostat prostor k tomu, aby ukazala své schopnosti nebo se né¢jakym zpisobem proje-
vila.

Pro hodnoceni jak v pozitivnim, tak i v negativnim smyslu je az katachresticky
(Onysko — Winter-Froemel 2011) uzivan vyraz aura (pav. ,,emocionalni, mentalni
a duchovni energetické pole®) v metaforickych spojenich s vyrazy plus a minus jako
plus aura a minus aura, tj. kdyz nékdo udéla néco dobrého, ma plus auru, v negativ-
nim smyslu pak md minus auru. Tato spojeni mohou mit i charakter samostatné sto-
jiciho partikuldrniho vyrazu ve funkci vétného ekvivalentu podle modelu ,udeélal
néco Spatného, minus aura‘.

Ve volbé hodnoticich prostiedki hraje velkou roli kreativita, jejiz vyznamnou
soucasti je originalita, vnasejici do jazykového vyjadiovani vyjimecnost, neotielost
a prekvapiva vyjadreni (srov. Chylova 2020, s. 371). Ve snaze o plsobivost jsou
spontanné uzivany neologické a okazionalni prostiedky predurcené k tomu, aby byly
v textu napadné a intenzifikovaly emocionalitu, zaroven ale také slouzi Gispornosti
vyjadfovani (viz také Liptakova 2008, s. 61). Ziskavaji az argoticky charakter s moz-
nosti intencionalniho skryti obsahu pro nezasvécené, zvlastni ovsem je, ze uzivatelé
sami rezignuji na konkretizaci jejich vyznamu a upfednostiiuji jejich uzivani v ramci
komunikaéni soudrznosti pred hledanim adekvatnéjSiho vyrazu. Objevuji se lexikal-
ni prosttedky sémanticky vyprazdnéné, uzivané zcela nahodile v nesourodych kon-
textech, ¢asto jen jako slova vyplitkova. Aktualné to plati napt. pro vyraz skibidi®,
ktery sam o sob¢ lexikalni vyznam nema, mize byt hodnocenim jak pozitivnim, tak
negativnim a v dasledku jeho frekvence se nelze divit, ze ve slangu mladeze uz
vznikly derivaty typu skibid'dk nebo skibiddcky, oznacujici osoby, které tento vyraz
naduzivaji. Pro intenzifikaci (byt zdanlivé) originality byva vyraz skibidi fetézen
s vyrazy ohio a rizz, kombinace skibidi ohio rizz se uziva nejcastéji ve vyznamu
»divny*“. Anglicismus Ohio samostatné ma ekvivalenty ,,divny, bizarni‘“, rizz jako

! Lze se také setkat s frazi spill the tea ve vyznamu ,,drbat, sdilet pomluvy nebo tajnosti®.

2 Lexikalni prostiedek vychazi z grafického zobrazeni hlavy s ksiltovkou, kterd zakryva oblice;.

3 Slovo skibidi se zacalo uzivat v souvislosti s viralnim videem, které zobrazuje animaci hlavy
vylézajici z toalety.

* Slovo pochazi z viralné sifené fotografie autobusu s napisem ,,Ohio bude zruseno®.
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zkracend forma substantiva charisma doslova znamena ,,schopnost zaptisobit na ji-
nou osobu, svést ji“, ale napt. ve spojenich W rizz a L rizz (W — win, L — lose, ,,vy-
hra* a ,,prohra®) je analogickym hodnocenim napt. dobrého a Spatného vykonu.

Podobna hodnotici vyjadieni lze v diskurzu online komunikace povazovat za
urcité formule, v nichz jsou do stejnych struktur vkladany opakujici se jazykové pro-
sttedky se znaky polysémie. Tu pfisuzujeme i nékterym vulgarismiim s vyraznym
expresivnim vyznamem, napt. anglicismu fuck, ktery nabyva dvojsmyslnosti na po-
lech kladném a zaporném, napft. spojeni /it a fuck (také ve zkracené podobé /it af) je
chéapano velmi pozitivné, podobn¢ jako samostatné uzivané adjektivum /it (pav. vy-
znam ,,planouci®, pfip. ale také ,,opily*), také ve spojeni mad lit (,,$ilené...<). Ambi-
valentni vyznam zaznamenavame i u dal$ich adjektiv, napt. dope, které je ptivodnim
oznac¢enim pro drogu, muze byt ale uzivano i jako negativné expresivni pojmenova-
ni osob (s ekvivalentem ,,hlupak®), a naopak v jinych kontextech jako extrémné po-
zitivni hodnoceni (s ekvivalenty ,,husty, vynikajici), crazy nebo insane (obé s vy-
znamem ,,$ileny, blaznivy*). Také kolokace s vyrazn¢ konotovanymi expresivy bad
bitch (dosl. ,,z14/$patné sviné/mrcha/Cubka‘) nebo bad ass/badass (dosl. ,,Spatny za-
dek*) jsou paradoxné¢ pozitivnim hodnocenim.

Vyjimecnost, pusobivost jakéhokoli denotatu je hodnocena vyrazem banger
(puwv. slangismem pro GspéSnou pisen), ktery se také uziva v pozitivnim i negativ-
nim smyslu (Kosikova 2023).

V riiznych situacich se objevuje 1 ptivodni anglické spojeni side eye, jez je slov-
nim vyjadienim pivodné neverbalniho prostfedku (nedivérivého pohledu do stra-
ny), naznacujiciho, ze posuzovany objekt je podeziely, trapny apod.

Postoje bez konkrétnéjsi specifikace Ize vice ¢i méné explicitné vyjadrit také
pomoci sloves odvozenych v ¢estiné od anglickych zakladd, napt. checkovat/ceko-
vat, perf. ceknout® (puv. angl. check, které v jednom ze svych vyznamu ,,divat se,
kouknout se* ma funkci ptilakat pozornost k nééemu zajimavému ve formulacich
typu ,,cekuj toho kluka*), hitovat, perf. hitnout (puv. angl. hit, ,,zasahnout™, napf.
hitnout u srdce, ale také v pripad¢ chuti ¢i intenzity alkoholu nebo drogy, napf.
Ldrink hituje®).

3. PROSTREDKY VYJADROVANI HODNOCENI POZITIVNICH

Jak bylo zminéno vySe, ,,invaze* anglicismi je i v online prostiedi motivovana
tendenci vytvaret specialni jazyk, prejimky jsou uzivany za tcely prestiznimi a maji
zvysit vyjime¢nost komunikujicich skupin (Rosenhouse — Kowner 2008, s. 3).

Mezi jinymi lze z anglickych frazi vétného charakteru uzivanych pro verbaliza-
ci pozitivnich postojit zminit napft. spojeni (it 5) sending me, pokud je néco hodnoce-

> Uvedena slovesa jsou uzivana ve tvarech na rizném stupni formalni adaptace, srov. také Svobo-
dova — Sekerova — Entlova 2024, s. 349-372.
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no jako velmi vtipné nebo zdbavné, napf. ,,tohle video is sending me*, nebo I can't,
ptip. [ can't even, jez stoji obvykle samostatné a vyjadiuje naprosty uzas, tj. hovor.
,J& z toho nemtizu* ve smyslu ,,je to skvélé™.

Pokud jde o pochvalné ¢i obdivné hodnoceni vzhledu, vykonu nebo chovani
osob, setkavame se s anglickymi vétnymi formulacemi typu he/she understood the
assignment (dosl. ,,pochopil/a zadani*¢), he/she looks fire nebo syntagmaty md drip
nebo vypada snatched, tj. ,,slusi mu/ji to*, ,,vypada skvéle“ (obvykle se jedna o kom-
plimenty pro obleceni a styl). Vétna fraze he/she ate (dosl. ,,snédl/a*) pak oznacuje
mimoiadny vykon (napf. tane¢ni).

Anglicka fraze (he/she) is a walking green flag oznacuje osoby oblibené, Sitici
pozitivni energii, motivujici, samo o sobé pak atributivni syntagma green flag (napf.
green flagy u klukit) zahrnuje pozitivni vlastnosti a signaly vi¢i ostatnim.

K vySe zminéné stru¢nosti vyjadfovani lze pfifadit i oznaovani jedincli nazvy
pismen fecké abecedy podle jejich charakteristickych vlastnosti a vystupovani. Pro
obdivna hodnoceni jednotlivcl se tak uziva napt. alfa’ (,,lidr, frajer®, tj. osoba, ktera
se ostatnim citi nadfazena a je jimi tak vnimand) a do jisté miry také sigma, pojme-
novavajici nezavislého jedince, ,,pohodare”. Jako kompliment, vyjadieni respektu je
pak uzivan také vyraz based ve vyznamu jedinecnosti, nezavislosti.

Nejcastéjsim prostiedkem pozitivniho hodnoceni jsou vedle inherentnich ex-
presiv (tvotfenych napt. deminuci) adjektiva a adverbia, stojici obvykle v atributivni,
adverbialni ¢i predikatové funkci, nebo uzivana jako samostatné stojici fragmentarni
vypovédi vyjadiujici riznou miru emocionality a afektivniho hodnoticiho vyznamu
(Dolnik 1989, s. 38). Z ptejatych prostfedkd se setkavame s fadou starSich, ,,tradic-
nich®, vyrazl typu bomba (obvykle v predikatové pozici; v atributivni funkci Castéji
v derivovanych podobach bombovy, bombovni, bombézni, srov. Liskova 2024,
s. 45), brutdlni (napt. brutalni song), luxusni (napt. luxusni video), super (také v gra-
ficky adaptované podob¢ supr a derivatu suprovy), mega (bud’ samostatn€, nebo
v adverbialni funkci, napt. mega luxusni), top s derivaty topka a topovka nebo cool,
spiSe vyjimecné v odvozené formé adjektiva coolovy.

V puvodni nesklonné podob€ jsou novéji uzivana adjektiva nice (,,p&kny,
mily*) nebo cute (,.krasny, roztomily*), také v graficky adaptovanych podobach najs
a kjuur® a v samostatnych fragmentarnich vypovédich vyjadiujicich potéSeni. Po vzo-
ru anglitiny a s modifikovanym vyznamem nachazime i adjektiva derivovana od
teckych ¢i latinskych zékladd typu epic nebo legendary (vyjadieni obdivu ve smyslu
velkoleposti, uZasnosti). Adjektivum good se objevuje i v superlativnim tvaru best
(,,nejlepsi, napt. best song, akce byla best), také s anglickou prepozici, tj. best of.

¢ Fraze je ovSem uzivana i v doslovném smyslu napf. pii hodnoceni splnéni pracovniho tkolu.

7 Uzivano ovSem v jiném vyznamu nez generace alfa pro osoby narozené v r. 2010 a pozdé&ji.

8 Graficky adaptovanou podobu s u# povazujeme z hlediska pravidel ¢eského pravopisu za
nesystémovou, nicméné uzualni.
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Pro pfitazlivost se sexudlnim podtextem se uziva adjektivum hot (dosl.
,horky*), v zavislosti na kontextu jsou pozitivnim hodnocenim i adjektiva happ)’
(,,Stastny*, napft. také v kalkované frazi ,,dela mé to happy*), nebo funny (,,zabavny,
vtipny*), ptipadné i easy (,,jednoduchy, snadny*), také v adaptované podob¢ izi.

Jako ,,univerzalni pochvala®“ (Liskova 2024, s. 22) se uplatituje anglicismus
slay, oznacujici vysokou kvalitu, vyjadieni obdivu nebo uznani. Pivodni anglicka
fraze slay, queen!, prekladané (také modni) Ceskou frazi ,,dobie ty!* (Kosikova
2023), oznacuje ovsem také osoby zhlizejici se v okazalém zivotnim stylu. Derivo-
vanym slovesem je slayovat (napt. slayovat v novém outfitu).

Z evaluaénich intenzifikacnich ¢astic miizeme jmenovat napft. ptivodni anglic-
kou for real, také v abreviované podob¢ FR; k potvrzeni pravdivosti nebo spravnosti
slouzi i tvar trill, vznikly ze spojeni true a real (oboji ,,skutecny, pravdivy®).

Diky své stru¢nosti a vyraznému citovému naboji hraji vyznamnou roli samo-
ziejmé také citoslovce. Obdiv ¢i udiv vyjadiuje jiz bézn€ uzivané wow (také s grafic-
kym zvyraznénim typu wooow), novéji také gyat'’ (dosl. ,,zatracené, sakra“, napf.
»gyat, vypada skvéle®), pozitivni reakci na néco roztomilého, hezkého je aww (typu
»AWW, o je cute*).

Ze sloves, jejichz kladné hodnotici charakter vychazi bud’ z jejich zakladniho
vyznamu, nebo z uziti v kontextu, Ize jmenovat napt. lajkovat, perf. lajknout (puv.
angl. like, ,libit se”, také ,,davat srdicka/lajky*), lovovat (puv. angl. love, ,,milovat‘),
prejsovat (puv. angl. praise, ,,chvalit“) nebo vibeovat (puv. angl. vibe s vyznamy
»uzivat si, bavit se“, napt. vibeovat novy song). Pivodni tvar vibe je frekventovany
také v predikativnim uziti plurdlového nominalniho tvaru vibes, adapt. vajbs, napf.
»mit/memit good vibes / dobry vajbs®, srov. Liskova 2024, s. 23). I anglické sloveso
feel (,,uzivat si néco®, ale také ,,soucitit s nékym*) se uziva jako verbalni derivat fee-
lovat nebo v nominalni podobé¢ s ptivodnim anglickym sufixem -ing, tj. feeling ve
formulacich typu mit z néceho dobry feeling.

Neohebné tvary anglickych sloves jsou v komunikatech na socialnich sitich
spiSe vyjimecné, jako piiklad Ize jmenovat slap (dosl. ,,placat®, ptip. ,,fackovat™) pro
hodnoceni napt. hudebnich skladeb nebo pisni typu ,,tenhle song slaps™.

Funkci ekonomizace a v synchronni komunikaci také rychlosti sdéleni nejlépe
odpovidaji zkratky typu GJ (ptuv. angl. good job, ,,dobra prace”), GG (puv. angl.
good game, ,,dobra hra®, obvykle jako pod€kovani soupeiim v zavéru PC hry),
GOAT (puv. angl. greatest of all time, dosl. ,,nejlepsi vSech dob®) nebo CG (puv.
angl. congratulations, ,,vyborng, gratuluji®), tvotici obvykle osamostatnéné vypove-
di. Pobaveni, nékdy ovS§em s ironickym podtonem a naznakem tdivu, reprezentuje
zkratka LOL (pGv. angl. laughing out loud nebo lots of laugh, vyjadieni smichu,

 Adjektivum je uzivano i s pivodnim antonymnim prefixem unhappy.
10 Pivodnim vyznamem je oznac¢eni osoby s velkymi hyzdémi, jedna se o zkratku slovniho spojeni
goddam your ass thick, tj. ,,sakra, mas tlusty zadek".
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napft. ,,LOL, dobry vtip*), ptekvapeni, udiv, ale také sarkasmus ¢i ironii pak OMG
(oh my god, napt. ,,OMG, to je super).

4. PROSTREDKY VYJADROVANI HODNOCENI NEGATIVNICH

Pokud jde o hodnoceni negativniho charakteru, mizeme se setkat s projevy disin-
hibice, negativni kritiky i agrese nebo disociacni imaginace. Uzivatelim socialnich siti
nékdy chybi dostatecnd mira empatie a redlna schopnost nalezit¢ projevovat emoce.
Pocit klamné anonymity a mylnd pfedstava neomezené svobody projevu pak miize vést
k vyjadfovani negativniho hodnoceni vii¢i jinym osobdm nebo konkrétnim podnétim
napf. cestou vulgarismil (srov. Cerné a kol. 2013). Pfedevsim pro adolescenty je v ramci
hledani vlastni osobnosti lakavé experimentovani a moznost ventilovat svou frustraci
(Kré¢marova a kol. 2012, s. 79). V ramci externalizace pak mnohdy fale$né generalizace
vede k vytvareni predsudkti zahrnujicich afektivni slozku, kterd je obvykle spojovéana
s negativnimi postoji (Nakonecny 2009, s. 280-281), casté jsou rizné typy ironizace,
inzultaci a devalvace jinych osob (Bohunickd — Orgonova 2011, s. 101).

Snahy o originalni vyjadiovani se také poji s moznostmi (byt nékdy zdanlive)
vystizn€jSich pojmenovani, nez nabizi matefsky jazyk, napf. u oznaceni osob typu
pick me girl | pick me boy (dosl. ,,"vyber si m&” divka/chlapec*) pro ty, kdo se snazi
upoutat pozornost osob opa¢ného pohlavi a ostatni tim obtézuji, nebo oznaceni Ka-
ren pro divky/Zeny, které se projevuji velmi naro¢né, arogantné az agresivné vuci
ostatnim. Spojeni ,,chovd se jako Karen* je v podstaté vyjadienim posméchu ¢i uraz-
ky, podobné jako vyrazné expresivnéjsi attention whore (,,0soba, dosl. dévka, vyza-
dujici si pozornost*, srov. Kosikova 2023).

Opakem hodnoceni osob pomoci nazvli pismen fecké abecedy alfa a sigma (viz
vyse) je beta pro oznaceni jedincii slabych, manipulovatelnych, bez vlastniho nazo-
ru. Podobny vyznam vyjadiuje také zkratka NPC (non-player/non-playable charac-
ter, ,,postava ovladana pocitacem v PC hrach®), také v derivované podobé¢ enpisicko.

Anglické atributivni syntagma red flag (dosl. ,,Cervena vlajka®), piip. v rdmci an-
glické véty (he/she) is a walking red flag, oznacuje né€koho, kdo vyzatuje varovné sig-
naly a negativni energii, nebo néceho, co miize znamenat problém, napt. davat si pozor
na red flagy. Spojeni out of pocket (dosl. ,,z vlastni kapsy*) se uziva, pokud nékdo
fekne nebo udela néco nevhodného, napf. se projevi hrub¢ ¢i urazlive vici jiné osobé.

Z anglickych adjektiv s negativni konotaci jmenujme napft. cringe s ptiivodnimi
vyznamy ,otfepat se, osivat se* pro pojmenovani ¢ehokoli zahanbujiciho, vyvolava-
jiciho pocit trapnosti. Stejné tak jsou vnimana jako negativni adjektiva creepy (napf.
v souvislosti s osobami, které vzbuzuji nepfijemny nebo zneklidiujici pocit, také
kvili nevhodnému sexualnimu chovani), mean (s vyznamem ,,z1y*), cheese (,.trap-
ny*), salty (,,podrazdény, urdzlivy®), toxic (,,nepiijemny, nesnesitelny*) nebo fake
(v souvislosti se socialnimi sitémi oznacujici cokoli podvodného, napft. fake profil),
také v adaptovanych derivatech fejkovy a fejkovat.
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Za projevy agrese, zhrubnuti a dekultivace diskurzu (Bohunickd — Orgoilova
2011, s. 101) byva povazovano uzivani vulgarismu, jez se stava béznym verbalnim
projevem a slouzi napt. uvolnéni napéti a pocitu frustrace (,,od¢erpani agrese*), sna-
hy potupit komunikac¢niho partnera nebo jeho postraseni, ale také jen napodoby
ostatnich, snahy o zaclenéni do socialni skupiny, odliSeni od ostatnich, modnosti
apod. (srov. Vybiral 2009).

U domacich vulgarismii se setkavame s jejich zmirnénim, grafickou eufemizaci
prostfednictvim redukce hlasek typu voe/woe (vole), tvle (ty vole) apod. I u piejatych
vulgarismtl se s timto jevem setkavame, jejich expresivni charakter ale nemusi byt po-
citovan tak vyrazné¢ a mohou byt uzivany pouze ve funkci uréitého ozvlastnéni, vy-
cpavkovych slov, nikoli agrese. U jiz delsi dobu uzivaného vulgarismu shit (ptip. v ko-
lokacich typu fotdlni shit) se setkdvame s tvarem shizzle (pivodné vytvoireném pro
hip-hopové texty), ktery ovSem ve spojeni for shizzle ma vyznamem for sure, tedy
,urCité, zadny problém®. Vulgarismus fuck se uziva v riznych podobach, at’ uz jako
soucast puvodnich anglickych formulaci fick off nebo go fuck yourself, ¢i ve zkréace-
nych formach fckoff nebo ve zkratkach WTF (what the fuck), kterd s vyznamem ,,0 co
tady jde™ (ovSem vulgarné) vyjadiuje udiv, ptekvapeni, ale také pobouteni, a STFU
(shut the fuck up, ,,drz hubu*). Casté jsou také verbalni derivaty fickovat/fakovat, také
v perfektivnim tvaru vyficckovat/vyfakovat, tj. ,,poslat nékoho do héje, nevyhovet™.

Zkratka KYS (kill yourself, ,,zabij se*) vyjadiuje sarkasmus s cilem nékoho
umlcet a existuje 1 ve tvaru verbalniho derivatu kysnout se. Nékteré zkratky mohou
mit argotizacni charakter, protoze abreviovana forma jejich expresivni charakter do
jisté miry zastira, napt. plna forma LMAO je laughing my ass off (Ize pielozit jako
,umiu smichy*).

Dalsimi slovesy, jimiz komunikanti verbalizuji negativni hodnoceni, jsou ku-
prikladu hateovat/hejtovat, perf. hejtit (puv. angl. hate, ,,nenavidét, urazet, zesmes-
novat“, na soc. sitich také ,.negativn¢ komentovat®), dissovat/disovat (puv. angl.
diss, ,,vysmivat se, pomlouvat™), roastit (puv. angl. roast, ,,urazet, kritizovat“) nebo
bodyshamovat (body shame, ,,ponizovat na zakladé télesnych nedostatkli).

Z prostredk interjek¢ni povahy zaslouzi pozornost citoslovce eww (analogické
pozitivné chapanému aww), jez naznacuje odpor a znechuceni, dalSimi citoslovci
jsou pak yuck (také v podobé¢ juki), meh (naznacujici také znudénost), ick (k vyjadie-
ni znechuceni, oznac¢eni néceho neptijemného, otravného nebo odpuzujiciho) nebo
yikes (také v podob¢ big yikes ke zdGraznéni trapnosti, silného nesouhlasu). Nemilé
prekvapeni, podrazdénost ¢i zklamani byva obvykle motivaci uziti vyrazu interjekc-

vvvvvv

ZAVER
Jak vyplyva z predchoziho textu a Cetnych ptikladd, verbalizaci hodnoticich
postojii v prostiedi psané online komunikace lze v souc¢asné dobé charakterizovat
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fadou vyraznych rysii, mezi néz patii frekventované uzivani prvkl expresivnich, ja-
zykové ekonomizacnich a cizojazy¢nych, zejména anglického plGvodu s nizkou
urovni formalni adaptace. Jak jednotlivé lexikéalni prostiedky rtizného slovnédruho-
vého charakteru vetné abreviatur, tak zejména vétné fraze prenesené z anglictiny
v nezménéné podobe podporuji smisSeny raz komunikace, v niz zaznamenavame na
jedné strané opakovani komunikac¢nich vzorcii a Sablonovitost vyjadfovani s vyraz-
nymi aspekty socidlni adjustace a na druhé strané snahy o jazykovou kreativitu a ori-
ginalitu, pojici se také s uspornosti vyjadiovani.

Hodnotici prostfedky neologického az okazionalniho charakteru jsou uzivany
pro hodnoceni pozitivni ¢i negativni, ale vedle toho 1ze zaznamenat i mnohé ambiva-
lentni, vyznamové¢ nejednoznaéné, jejichz sémanticko-pragmaticky vyznam je vy-
razné kontextoveé vazany.

Jsme si védomi toho, Ze ruku v ruce s jazykovou globalizaci jsou hodnotici pro-
sttedky ovliviiovany rliznorodymi vnéjSimi (i mimojazykovymi) aspekty, proména-
mi elektronické komunikace a stale se zrychlujicim stylem Zivota, ale uvedené tren-
dy v nich Ize vysledovat s jistou kontinudlnosti, reflektujici proménlivost vyrazo-
vych prvki, jejichz neukotvenost v jazykovém systému mize vést k jejich riznorodé
interpretaci a sémantické i formalni rozkolisanosti.
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